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RESUMEN

El cultivo de flores tropicales en la provincia del Tequendama (Cundi-
namarca), ha surgido como una alternativa de produccién econémica,
social y ambientalmente viable, gracias a las ventajas comparativas
como competitivas de la provincia. En este articulo se presentan los
resultados de la valoracién de la produccién de flores tropicales en la
provincia del Tequendama, Cundinamarca, realizada durante el primer semestre de 2006. Se compara el poten-
cial productivo de esta provincia con la produccién nacional y se realiza una exploracién del mercado interna-
cional de las flores de corte y dentro de éstas la participacién de las flores tropicales, presentando la situacién
actual del mercado, las ultimas tendencias y estableciendo las oportunidades en algunos mercados para la
exportacién de flores tropicales en Colombia. El estudio aplicado fue exploratorio-descriptivo. Para la valoracién
de la produccién en la provincia del Tequendama se realizaron entrevistas personales en campo con los produc-
tores de flores tropicales; la exploracidén de los mercados internacionales se realizé mediante el uso de informa-
cién de fuentes secundarias y bases de datos internacionales. Se concluye que el mercado de flores tropicales
cada vez es mds exigente en calidad, diversidad y frecuencia de envios. La aparicién de nuevos competidores
con mayor poder de mercado exige al productor de la provincia del Tequendama mejorar en calidad y volumen
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de produccién con el fin de realizar una oferta constante al mercado y de esta manera orientar la produccién
a los mercados internacionales atn insatisfechos, especialmente los de Estados Unidos y la Unién Europea.

Palabras clave adicionales: Competitividad, heliconias.

ABSTRACT

The tropical flower crops in Tequendama province (Cundinamarca) had risen as an economic, social, and envi-
ronmental alternative due to competitive and comparative advantages of the province. In this paper, appeared
the results of evaluation of tropical flower production in Tequendama province during the first semester of
2006. The productive potential of this province was compared with the national production and exploration
of international market of cut flowers, including that of tropical flowers and presenting the current situation
at the market, the last tendencies and establishing the opportunities of some markets for the export of tropical
flowers from Colombia. The type of the study was an exploratory-descriptive one. For evaluation of production
in the province of Tequendama, personal interviews were made in field with producers of tropical flowers. The
exploration of international markets was made using information of secondary sources and international data
bases. The research concluded that the market of tropical flowers every time was more demanding in quality,
diversity and shipment frequency. The appearance of new competitors with high market power demands the
producer of Tequendama province to improve the quality and volume of production with the purpose of making
a constant supply to the market and orient the production to still unsatisfied international markets, especially
those of the United States and European Union.

Additional key words: Competitiveness, heliconia.
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INTRODUCCION

En Colombia se cultivan mas de 50 tipos diferentes
de flores, de las cuales el 95% de la produccién se
destina al mercado internacional. El principal reto
para el sector floricultor es la constante renovacién
de las variedades de flores, en este sentido, se plan-
tean las flores tropicales como una alternativa para
el cumplimiento de esta misidn, las cuales pueden
generar beneficios econdmicos y sociales para las
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diferentes regiones especializadas en su produccién
y a su vez para el pais (DANE, 2005).

El cultivo de flores tropicales ha surgido como
una alternativa de produccién econdémica, social
y ambientalmente viable, ya que es relativamen-
te facil y debido las necesidades agroecolégicas
tropicales para su cultivo, las cuales son muy
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cercanas al clima de la zona cafetera. Los de-
partamentos del eje cafetero (Risaralda, Caldas,
Quindio) y los municipios del norte del Valle del
Cauca (Sevilla, Restrepo, Caicedonia y Tulda), al-
gunos de Cundinamarca (La Vega, Fusagasuga y
Cachipay) y del Piedemonte llanero en el depar-
tamento del Meta y Arauca poseen condiciones
adecuadas para la produccién de flores tropicales
de alta calidad para ser ofrecidas en el mercado
internacional (Torres, 2003).

Este articulo tiene como objetivo valorar la si-
tuacién actual de la provincia del Tequendama
(Cundinamarca) en la produccién de flores tropi-
cales, establecer las tendencias, oportunidades
y los retos para el desarrollo de la floricultura
tropical en la provincia, orientada a mercado
internacional.

VALORACION DE LA PRODUCCION
NACIONAL DE FLORES DE CORTE Y
FLORES TROPICALES

La produccién nacional de flores entre 2004 y
2005 ocupd cerca de 7.200 ha y se concentrd
en los departamentos de Cundinamarca (85%) y
Antioquia (12%). En la actualidad se producen
y exportan principalmente rosas (48%), clave-
les (16%), mini claveles (8%), crisantemos (4%) y
otros (Dane, 2005). Sin embargo, se estima que
el drea puede ser mayor si se incluyen los culti-
vos de flores tropicales.

De un total de 46 municipios que cultivan flo-
res en Cundinamarca, 57% del area del cultivo
se concentra sélo en seis, todos ellos ubicados
en la sabana: Madrid (20% con 1.028 ha), Suba-
choque (520 ha), Facatativd (368 ha), Bogota
(365 ha), Funza (344 ha) y Tocancipa (307 ha)
(Dane, 2005).

La produccién de flores en Cundinamarca puede
dividirse en dos grandes grupos: la de los cul-
tivos tradicionales (rosa, clavel, alstroemerias,
gypsophila y pompén), que ocupan alrededor de

4.602 ha de la Sabana de Bogota y la de otras
especies como heliconias, ginger, musas, aves
de parafso; y follajes: 474 ha, que se localizan
principalmente en los municipios Cachipay (71
ha) y Anolaima (12 ha) en la provincia del Te-
quendama y Fusagasugda (11 ha) en la provincia
de Sumapaz.

Segun un estudio realizado por el Plante, en
2001 en Colombia habfa alrededor de 200 ha
cultivadas con flores tropicales y estaban dis-
tribuidas como se presentan en la tabla 1, las
cuales a consideracién del autor a la fecha se
han quintuplicado.

Tabla 1. Produccion nacional de flores tropicales por
departamentos.
Valle 60
Cundinamarca 45
Antioquia 30
Tolima 20
Quindio 15
Bolivar 10

Santander, Caldas y otros 20 aprox.

Fuente: Plante — Colombia.

En la tabla 2 se presentan los principales depar-
tamentos donde se registran las exportaciones
de la partida arancelaria 06.03.10.9000, dentro
de los cuales se destacan con un alto porcentaje
de participacién Cundinamarca y Antioquia, evi-
denciando un dominio del mercado nacional con
76% y 22% respectivamente.

PRODUCCION DE FLORES TROPICALES
Y FOLLAJES EN LA PROVINCIA DE
TEQUENDAMA, CUNDINAMARCA

En la provincia del Tequendama para el primer
semestre de 2006 habia un area sembrada de 23
fanegadas (6.400 m?) en flores tropicales, distri-
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Tabla 2. Concentracion regional de las exportaciones
de la subpartida arancelaria 06.03.109000.

Cundinamarca 337 76,41
Antioguia 1M 22,17
Cauca 5 0,94
Departamentos Varios 15 0,25
Valle del Cauca 13 0.19
Risaralda 6 0,02
Caldas 4 0,01
Quindio 1 0,00
Atlantico 2 0,00
Chocd 1 0,00
Vaupés 1 0,00
Cérdoba 1 0,00
TOTAL 467 100

Fuente: Proexport, 2003.

buidas en 14 predios, estos cultivos se componen
de tres o mas variedades, de las cuales las de
mayor frecuencia en la zona eran las heliconias
grandes (H. wagneriana roja y amarilla), heli-
conias medianas (H. stricta Pajaro de Fuego) y
heliconias Pendulares (H. Rostrata), Alpinias o
ginger roja y rosada (Alpinia purpurata), Ginger
shampoo y Etlingera eliator. Los predios tienen
un tamafio promedio de una fanegada cultivada.
En la tabla 3 se presenta un listado de especies
de heliconias con sus respectivos estimados de
produccién.

Respecto a los follajes, en Cundinamarca se en-
cuentran registrados ante el ICA 39 cultivadores
del principal follajes (Helecho cuero). EI munici-
pio de Cachipay es el que posee mas cultivado-
res, representando el equivalente al 51,28% de la
produccién con 14,09 ha con un promedio de 1ha
por cultivador (Gonzalez, 2004).

La produccién estimada en tallos/afio en la pro-
vincia de Tequendama asciende a 579.150 tallos,
los cuales presentan su mayor produccién en los
meses de febrero-abril y octubre-noviembre; vale
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la pena aclarar que en la provincia estos cultivos
presentan una tecnologia bésica, es limitado el
uso de riegoy en la mayoria de los casos se asocia
su cultivo a especies frutales y forestales. La can-
tidad promedio de produccién semanal de flores
tropicales en la provincia del Tequendama es de
12.066 tallos, lo que corresponde a 484 cajas, las
cuales se comercializan como mixturas tropicales
que contienen alrededor de 24 unidades (tabla 3).

El canal tradicional usado por los productores de
la provincia involucra a los acopiadores regiona-
les quienes cumplen la labor de recoger el pro-
ducto en los predios de los productores. El canal
de comercializacién usado en la provincia. Se
reconocen tres intermediarios quienes compran
la totalidad de la produccién de flores tropicales.
Los precios pagados al productor oscilan entre
$12.000 y $15.000/caja.

MERCADO DE LAS FLORES
COLOMBIANAS

La contribucién relativa de las exportaciones de
flores al crecimiento global de las ventas externas
de productos no tradicionales fue de 3,3% para
lo transcurrido de 2005 hasta septiembre. Para
2006 las exportaciones de flores colombianas
ascendieron a US$ 967 millones, 6,7% respecto a
2005. En el periodo 2000-2006 los volimenes de
flores exportados pasaron de 583 a 967 millones
de ddlares precio FOB. Con lo que se muestra el
desempefo de la floricultura nacional y su im-
portancia en la participacion de este subsector en
la construccién del PIB agricola.

El mercado de Estados Unidos sigue siendo el
principal comprador de las flores colombianas,
con una participacién de 80,7% de las exportacio-
nes totales, la Unién Europea es el segundo com-
prador de flores colombiana participando con el
8,6% de las exportaciones de flores colombianas,
mientras que Canada adquiere el 2% de las expor-
taciones colombianas, mostrando una tendencia
estable a lo largo del tiempo (tabla 4).
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Tabla 3. Produccion de flores tropicales y follajes en la provincia del Tequendama. 2006.

" Ndmero Total de Numero
. b Tallos Area > .
Flor tropical Clasificacion : plantas/ | tallos/ano | unidades/
por caja sembrada :
fanegada | estimado semana

Heliconia psittacorum
Goleen Torch H. psittacorum 100 4 1,0 1.000 40.000 833
Opal Cream H. psittacorum 50 5 0,5 800 16.000 333
Heliconia episcopalis
Episcopalis H. episcopalis 100 5 1,0 700 21.000 438
Heliconias grandes
Wagneriana Amarilla H. wagneriana 15 10 3,0 700 63.000 1.313
\Wagneriana Roja H. wagneriana 15 10 3,0 700 63.000,0 1.313
Bihay Aurea H. bihai 10 14 0.5 700 8.750 182
Quito Gold H. stricta 15 10 1 700 21.000 438
Lobster Claw H. bihai 15 12 1 700 21.000 438
Heliconias medianas
Orthotricha H. orthotricha 20 10 0.4 700 8.400 175
Island Yellow H. bihai 20 10 0,6 700 12.600 263
Long Lover H. stricta 30 10 0.5 700 10.500 219
Heliconias pequefias
Fire Bird | H. stricta \ 50 | 5 | 2| 800 48000 1000
Heliconias pendulares
Rostrata ‘ H. rostrata ‘ 20 ‘ 12 ‘ 1.0 ‘ 700 ‘ 21.000 ‘ 438
Heliconias Ginger
Red Ginger Alpinia 40 7 1,5 700 31,500 656
Pink Ginger Alpinia 40 7 1.0 700 21.000 438
Baston del Emperador Etlinger 40 8 1,0 700 21.000 438
Shampoo Ginger Zingiber 40 10 2.0 700 98.000 2.042
Heliconias Calathea
Calathea Cotraslifera Calathea 40 8 0.4 700 14.000 292
Calathea Luttea Calathea 40 8 0.4 700 11.200 233
Heliconias Cdrcuma
Green Ice Cdrcuma 30 5 0.2 700 4.200 88
Carcuma Longa Cdrcuma 30 5 0,2 700 4.200 88
Heliconias Musas
Royal Banana Musa royal 20 15 04 600 7.200 150
Orange Banana Musa ornata 20 15 0,7 600 12.600 263
Musa Coccinea Musa coccinea 20 15 0,7 600 12.600 263
Heliconias Follaje
Palma Iraca Cyclanthaceae 200 3 7 1.000 280.000 5.833
Cordeline Bicolor Largo Cordyline 200 3 2 1.000 80.000 1.667
Cordeline Greeen Largo | Cordyline 200 3 1 1.000 40.000 833
Cordeline Rojo Cordyline 200 3 3 1.000 120.000 2.500
Cordeline Smal Mix Cordyline 200 3 2 1.000 100.000 2.083
Dracena Dracaena sp. 60 10 3 1.000 150.000 3.125
Helecho Cuero Zggzzmmis 200 14 55000 | 2.695.000 56.146
Ruscus Ruscus 200 4 35.000 1.120.000 23.333

Total/ ( Total de Ndmero tallos o Nimero de Nimero tallos o

Area sembrada (ha) : o
producto unidades tallos/semana cajas/afo tallos/semana

Flores 23,3 579.150 12.066 23.232 484
Follajes 36,0 4.585.000 95.521 24.675 514
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Tabla 4. Exportaciones colombianas de flores de corte (millones US$) para el periodo 1996-2006.
| 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |
TOTAL 583.610 610.502 673.850 681.643 703.679 906.320 967.037
Comunidad Andina 10.116 18.966 9.681 3.567 161 138 112
Venezuela 10.095 18.932 9.578 3.496 49 0 10
Ecuador 20 33 98 52 99 130 93
Perli 0 1 3 19 11 8 0
Bolivia 0 1 2 0 2 1 9
Mercosur 3.573 2.382 1.256 801 802 1.328 1.548
Brasil 992 987 1.070 781 626 944 1.296
Argentina 2.560 1.384 185 20 177 384 252
Uruguay 0 12 0 0 0 0 0
Paraguay 22 0 1 0 0 0 0
Chile 267 230 97 1 9 1 55
TLC 491.560 500.900 570.325 576.651 597.138 759.162 808.000
México 25 258 820 671 281 129 28
Estados Unidos 474513 482.072 545,785 549.653 574.207 734.262 780.591
Puerto Rico 4.666 4.806 5.824 6.231 6.822 6.360 6.989
Canada 12.356 13.764 17.897 20.096 15.828 18.411 20.392
Caribe y . 1.125 1.275 2127 1.881 2.459 4.084 4.151
Centroamérica

mcc* 18 6 439 1 32 13 15
Efa”nac’;‘a y Zona 490 630 868 888 1.225 1351 1,646
Caricom ** 617 639 821 991 1.202 2.720 2.491
Demés América 2.274 2.416 2.981 2.212 1.669 2.598 5.898
Unién Europea 59.762 63.221 64.259 65.329 62.055 83.883 83.451
DMS Europa

Occidental 848 1.214 1.407 997 1.127 1.130 1.472
Ex-Came*** 7.383 11.381 13.592 18.741 23.685 34.213 41.596
Japon 4.895 6.621 6.813 10.105 12.615 16.100 17.811
NICs **** 1.109 630 414 429 379 296 435
China 0 4 0 1 3 6 5
Demas Asia 67 229 240 113 65 57 77
Otros 631 1.024 650 811 760 1.245 1.571
Africa 9 20 74 41 18 129 281
Medio Oriente 619 949 419 77 715 1.085 1.097
Oceania 3 55 157 54 27 30 193
Zonas Francas 0 9 7 0 611 2.053 826
Diversas y no

Clasificad»:)s 0 0 0 4 140 25 2

* (Mercado Comun Centro Americano).
** (Comunidad del Caribe).

*** (Concejo de Ayuda Mutua Econémica).
****(Nuevos Paises Industrializados).
Fuente: Oficina de Estudios Econdmicos del Ministerio de Comercio Industria y Turismo, con la base de datos Dane-Dian.
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CANALES DE COMERCIALIZACION
PARA LAS FLORES TROPICALES
COLOMBIANAS

Anivel nacional, especificamente Bogota, las flo-
risterias son los principales agentes del canal de
comercializacién, en gran medida para la venta
de arreglos florales para el consumidor final.

La distribucién de flores y follajes tropicales a
nivel internacional se realiza normalmente como
las flores tradicionales, se puede contar con un
empaque especial para las flores tropicales, de
modo que no se excluyan o sean inconvenientes
para ser consolidadas (generalmente se utilizan
para su modo de transporte “consolidados” de la
mercancia, con el objetivo de disminuir costos en
el transporte aéreo internacional).

Con flores que requieren refrigeracién, o mas bien
para que sean comercializadas de mejor manera
al aprovechar los medios logistica y transporte
existentes. El producto se entrega al agente adua-
neroy a la sociedad de intermediacién aduanera,
luego pasa al transportista aéreo y en el pais de
destino un Broker-Importer que desconsolida la
mercancia y nacionaliza, se la entrega a la em-
presa con quien se realiza el negocio que puede
ser un mayorista, distribuidor local o una cadena
de almacén (figura 1).

| Cultivo o finca de productora de flores tropicales |

v

| Empresa importadora (Miami) |

v

Excepto en
Miami

Florista

| Consumidor final |

Figura 1. Canal de comercializacidn para la exporta-
cion a Estados Unidos.

Fuente: Proexport.

En general las flores cortadas y follajes comer-
cializados en las ciudades desarrolladas dentro
de la UE tienen cuatro canales que son:

1) Via de comercializacién directa en las subas-
tas en Holanda;

2) Via mediante intermediario;

3) Via un importador mayorista; o

4) Directamente al minorista Europeo (Figura 2).

BIENES SUSTITUTOS Y
COMPLEMENTARIOS

Los productos sustitutos de las flores tropicales
(Heliconias, alpinias, ginger y calatheas), son las
flores tradicionales con colores y figuras llama-
tivas y las flores tropicales de mayor demanda
en Europa como son las orquideas, los anturios
y las proteas.

Los productos complementarios son aquellos
follajes tropicales, como son el helecho, cue-
ro y ruscus por ser el follajes, niimero uno por
tradicién en la creacién de bouquets y adornos
florales. Pero mas que los anteriormente mencio-
nados, combinan perfectamente los follajes exé-
ticos de grandes tamafios como la palma Iraca y
Areca, los cordilines de colores verdes y rojos y la
dracaena. Esto se traduce en una ventaja ya que
en la provincia del Tequendama, se encuentra el
municipio de Cachipay conocido como el princi-
pal productor de follajes a nivel nacional.

EXPORTACIONES
DE FLORES TROPICALES

El analisis se hizo tomando como punto de refe-
rencia la partida arancelaria 06.03.10.9000 que
lleva como nombre en Colombia —Las demds flo-
res Y capullos, cortados para ramos o adornos,
Srescos-, debido a que las flores tropicales se co-
mercializan internacionalmente a través de ésta.
Se debe tener en cuenta que las flores tropicales
no tienen una partida arancelaria propia, y que a
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Otras ciudades
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Figura 2. Canales de comercializacion para exportacion a la Unidn Europea.

Fuente: CBI, 2003.

nivel internacional el cédigo de la partida aran-
celaria no es el mismo en los diferentes paises,
lo cual genera confusiones y dificulta el analisis
preciso del producto.

EXPLORACION DE LOS PRINCIPALES
DESTINOS DE EXPORTACION PARA LAS
FLORES COLOMBIANAS

Mercado de Estados Unidos

Colombia es el principal proveedor de Estados
Unidos, con un porcentaje de participacién en
las flores importadas de 59,4% en 2005, y crecid
un 0,8% con respecto al 2004. Teniendo en cuen-
ta que el mercado de flores en el mundo para
este periodo presenté un crecimiento de 0,51%,
siendo importante el crecimiento del comercio
de flores en Estados Unidos. En este mercado se
observa que las exportaciones de Colombia por
producto se dividen asi: Las rosas, producto de
mayor participacién en los importados, con un
43,1% de participacién en 2005 y un crecimien-
to con respecto a 2004 de 12,3%. Los productos
que le siguen en participacién son los pompo-
nes, clavel estandar y las astromelias con un
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12,5%, 12,5% y 11,0% de participacion del merca-
do respectivamente, aunque presentan un creci-
miento nulo o caidas.

La figura 3 muestra la expansién de las importa-
ciones de flores de los Estados Unidos y consoli-
dacién de las flores colombianas en dicho merca-
do (crecimiento 5,5% promedio anual). Se trata de
un mercado que ha registrado importante dina-
mica desde 2002 y en el que las flores colombia-
nas han ganado una importante participacion.

Aunque con una participacion baja en el merca-
do, los crisantemos, lilies, las rosas sweetheart
y las orquideas, presentan unos crecimientos in-
teresantes de 37%, 40,4%, 133,9% y 449,92% res-
pectivamente. De estos productos las tinicas que
se encuentran en crecimiento constante son las
rosas, mientras que los demas muestran pérdida
de participacién en el mercado.

Es importante tener en cuenta que a cierre de
2005 aunque con niveles de importancia meno-
res hubo crecimientos respecto a 2004, en Repu-
blica Dominicana (145,4%), México (26%), Italia
(26,9%), Brasil (24,5%) y Singapur (49%). De los
paises mas representativos en participacién en
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Figura 3. Evolucion de las importaciones de flores a Estados Unidos respecto a las tablas para

Fuente: Dane, 2005.

el mercado de importados de Estados Unidos,
cabe destacar el comportamiento de Costa Rica y
Tailandia, que a diciembre de 2005 presentaron
un cambio acelerado de 26,1% y 46,6% respec-
tivamente, aunque la base ain es pequena. Es
interesante también ver los fuertes decrecimien-
tos que se presentaron en pafses como Canada,
[srael, Pertl y Francia con respecto a 2004.

Estados Unidos es el segundo pais importador
de flores frescas cortadas luego de Alemania. El
consumo per capita en Estados Unidos se estima
en US$ 30/afo, el cual es bastante inferior al de
los pafses Europeos, sin embargo, este mercado
ha mostrado periodos de mayor dinamismo. La
revista American Business List, en su edicion de
septiembre de 1998, consigna la existencia de
48.400 floristerias al detal, ademas de 3.400 flo-
risterias de ventas al por mayor. Las ventas de
flores al detal alcanzaron un valor en 1997 de
US$ 7,4 mil millones. Para 2002, las importacio-
nes de follajes ascendieron a US$ 86,9 millones,
presentando un comportamiento creciente de
0,4% durante el periodo comprendido entre 2000
y 2002 ya que pasé de US$86,2 millones a US$
86,9 millones respectivamente.

El principal estado por el cual ingresa este tipo
de productos a Estados Unidos es Maine, el cual
concentra el 34% del total de las importaciones
realizadas por Estados Unidos, seguido por la
Florida con 25,6% y Texas con 10,8%. Los tres
principales proveedores de las importaciones
ingresan por los siguientes distritos: Canada el
68,6% por Portland (Maine), Italia el 45,7% por
Miami (Florida), México el 99% por Laredo (Texas)
y Colombia el 100% por Miami (Proexport, 2003).

Los principales motivos de compra de los pro-
ductos floricolas en Estados Unidos son: rega-
los 30%, sin ocasidén especial 25%, cumpleanos
y aniversarios 15,4%, condolencias 13,4%, otras
ocasiones 10% y estadia en hospital 6%. En los
ultimos afos se ha impulsado el consumo de
plantas de interior ya que existe la tendencia a
consumir plantas con un periodo de vida mas
largo que el de las flores tradicionales que alcan-
zan a durar una semana solamente. Las épocas
mas importantes de venta, son San Valentin o
dia de los enamorados (14 de febrero), la venta
de flores es aproximadamente cinco veces mayor
que la de un mes normal. Las rosas son las flores
de mayor venta durante esta fecha.
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Las flores tropicales y especificamente las heli-
conias y follajes, han venido ocupando en los ul-
timos tres afios un renglén muy pequefio dentro
del total de las importaciones de flores cortadas a
Estados Unidos, con un 3,25% de participacion, de
acuerdo con informacién consultada en fuentes
como USDA, Path Publishing, Prochile y dataflo-
wers.com entre otros. (Proexport & IAvH, 2003).

Muchas variedades de heliconias han sido co-
mercializadas como flor de corte durante los
tltimos 20 afios. Entre ellas se encuentran H.
wagneriana, H. bihai, H. stricta, H. orthotri-
cha, H. caribbea, H. psittacorum, H. rostrata;
H. chartacea y H. platystachys. Otras especies
cultivadas conjuntamente, son flores tropicales
de otras familias, tales como: Musa coccinia, Al-
pinia purpurata, Zingiber spectabilis, Etlingera
elatior, Tapeinochilos ananassae, Calathea cro-
talifera y Calathea lutea. Pero sin duda, las que
se encuentran mds familiarizadas con la mente
de los actores de la cadena, fueron la A. psittaco-
rum 'y la H. caribbea (Proexport & IAVH, 2003).

El mercado norteamericano es de alta exigencia
en la calidad, cantidad y continuidad del sumi-
nistro; de ahi en gran medida la permanencia del
productor en dicho mercado. Es de anotar que la
calidad esta muy ligada al manejo poscosecha
que se le dé a la flor (Proexport & IAVH, 2003).
En un estudio realizado por Proexport y el Ins-
tituto Alexander von Humboldt se encontré que
estas flores tienen una buena aceptacién en con-
sumidores nacionales e internacionales como lo
mostraron las respuestas de los entrevistados en
un 90% y se observa que hay una tendencia al
crecimiento si se realiza una buena promocidn.

Mercado de Canada

En los ultimos afios Colombia ha ocupado el pri-
mer lugar en el mercado de importados. A partir
de 2004, Colombia superd el 50% y ha mantenido
una tendencia creciente hasta alcanzar, a cierre
de 2005, un muy buen 53,8% del mercado con un
incremento en valor del 13,6% (Dane, 2005).

REVISTA COLOMBIANA DE CIENCIAS HORTICOLAS

Los principales proveedores de flores frescas para
2002 fueron Colombia, Ecuador, Estados Unidos
y Paises Bajos con una participacién en millo-
nes de ddlares de 32,8, 16,0, 6,8 y 5,2 respectiva-
mente, de este pais Québec es el principal estado
de importacién y sus principales proveedores de
flores frescas para el afio 2002 fueron Colombia,
Ecuador, Paises Bajos y Estados Unidos con una
participacién en miles de délares de 4.266, 3.318,
2.198 y 596 respectivamente.

Este es un mercado atractivo que muestra un cre-
cimiento en todos sus productos y con buenas
opciones de penetracién de mercado. Las otras
flores y buquets muestran la mayor participacion
del mercado en 2005 con 38,9% y crecimiento en
valor del 20,5%. Las orquideas muestran un alto
crecimiento en valor de 106,5% y han ganado un
100% del mercado que tenfa en 2004.

Mercado de la Unién Europea

La Unién Europea consume 50% de la produc-
cién de flores en el mundo, ademads de incluir los
paises con mds alto consumo per capita del mun-
do. Alemania es el mayor consumidor de flores,
seguido por Reino Unido, Francia e Italia en or-
den de importancia. La Unién Europea en 2005
importé alrededor de €3,3 billones, de los cuales
Alemania participé con el 25% de las importa-
ciones, seguido por el Reino Unido, Holanda y
Francia con una participacion del 23%, 14% y 13%
respectivamente. El consumo entre 2001 y 2005
decreci6 3,2% debido a diferencias entre los paises
miembros, siendo Italia el pais que mas contribu-
y0 a este decrecimiento (CBI, 2004) (tabla 5).

Colombia en 2005, tuvo una participacién de 3%
en el mercado de flores y follajes dé corte de La
Unién Europea, por un valor de €98,28 millones.
En este mercado, el producto mdas importante
iportado desde Colombia fueron los claveles con
una participaciéon de 36% y un valor de €81,72
millones, seguido en importancia por las rosas
con una participacién de 1% y un valor de €9,19
millones y en tercer lugar los gladiolos con una
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Tabla 5. Importaciones de flores y follajes a la Union Europea (millones de €/miles ton).

Valor Volumen
Total UE 3190,3 645,4
Intra UE 2465,5 476,1
Extra UE 724.8 169,3
Alemania 9173 192,8
Reino Unido 661,8 114,4
Holanda 4835 129,3
Francia 427,2 83,1
Italia 163,6 25,9
Bélgica 118,3 27,5
Austria 96,3 17
Dinamarca 73,8 111
Espafa 451 9,4
Suecia 48,3 6.6
Polonia 0 0
Irlanda 355 49
Republica Checa 25,3 5.7
Grecia 15,9 3.2
Hungria 4,9 14
Finlandia 14,4 2
Portugal 20 3.4
Eslovakia 9.1 2
Eslovenia 9,8 1.4
Luxemburgo 71 0,6
Latvia 54 1.9
Estonia 41 0.6
Lituania 2,1 1.1
Cyprus 1.1 0.2
Malta 0,6 0.1

Fuente: CBI Market Survey, 2006.

participacién de 2% y un valor de €0,16 millones.
Esto no quiere decir que Colombia solo impor-
te estos tres productos, sino que Colombia tie-
ne una participacién significativa en la impor-
tacién de estos productos a la Unién Europea
(Dane, 2004).

En la Unién Europea el mercado de las flores
tropicales ha venido creciendo y tomando im-
portancia en especial en los mercados de Ho-
landa, Alemania, Reino Unido y Francia, se
encuentra en aumento respecto a las flores tra-
dicionales segtin las estadisticas publicadas por
Eurostar 2003. Entre las flores tropicales, las
flores con mayor participacién en el mercado

Valor Volumen Valor Volumen
3290 770,7 3275,5 931,9
25871 586,2 2543,6 526,5
7029 184,5 7319 405,4
856,9 188,2 801,7 185,8
805,1 219,8 761,2 158,6
465,1 125,7 465 338
446,6 97,5 421,2 80,2
168,3 32,1 173,6 35,6
110,6 27,2 115,5 29,2
84,6 15,7 90,4 20,9
73,3 12,9 83,8 13,6
53,1 10,8 63,2 13,5
56,3 9 58,4 9,7
0 0 45,7 "
315 4,2 36,1 3.4
30,3 6,3 33,9 8.1
23,8 5.3 23,3 4,7
8,1 25 17,6 4,1
14,4 2,2 17,5 2,5
21,9 3,7 16,1 3,1
9,5 1.9 12,1 1.9
9,4 1.4 9 1.9
7.5 0,7 79 0,6
5,2 2 75 1.8
4 0,6 6,2 1.3
2,7 0.8 6,1 1.9
1,3 0,2 2 0.3
0,7 0,1 0,8 0,1

son las orquideas Cymbidium y los Anthurium
(CBI, 2006)

El rol de las subastas de Holanda y Alemania en
Europa es de gran importancia para la comercia-
lizacién de flores tropicales ya que muchas flo-
res tropicales entran a la Unién Europea a través
de Holanda, aunque finalmente Alemania sea el
mayor consumidor en el mercado. Sin embargo la
mayoria de las flores tropicales entran a la Unién
Europea directamente via importadores ya espe-
cializados en flores tropicales o via importadores
de flores tropicales que se dedican a las flores
tradicionales e importan de vez en cuando las
flores tropicales (CBI, 2006).
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En un estudio de CBI Market Survey focalizado
en el mercado de flores tropicales cortadas fres-
cas, en algunas referencias conocidas como flo-
res exdticas, se expresa sin oficialidad de la de-
finicién del grupo de productos flores tropicales.
En el mercado internacional, la mayorfa de flores
tropicales cortadas son las orquideas y los antu-
rios, pero ademas de estas se comercializan otras
flores en cantidades relativamente representati-
vas como las Protea (y otros Fijnbos como Leuca-
dendron, Leucospermum y Banksia), Heliconias
y Strelitzia (Ave del Paraiso) (CBI, 2006).

El listado de especies de flores que se pueden
categorizar dentro de las flores tropicales corta-
das es muy extenso. Siendo imposible hacer un
listado completo de todos los productos y varie-
dades tropicales. Algunas que le siguen a las an-
teriormente mencionadas son: Alpinia (gingers),
Zingiber (shampoo gingers), Calathea, Ananas,
Musas y Costus (French Kiss) (CBI, 2006). Tam-
bién es importante mencionar que muchas de
las flores tropicales cortadas reconocidas con
un nombre botdnico en un pais son diferentes
en otro, haciendo mas dificil la evaluacién del
mercado. Cuando se exportan flores tropicales a
la Unién Europea los comercializadores aconse-
jan darse cuenta de estos detalles del mercado
antes de hacer el envio para evitar problemas de
importacién (CBI, 2006).

Este problema se puede generalizar entre las flo-
res tropicales a excepcién de las orquideas, las
cuales son distinguidas por un cédigo de clasi-
ficacién arancelaria. Como resultado estas flo-
res tropicales son comercializadas bajo el cddigo
arancelario “otras flores frescas cortadas”.

Mercado de las heliconias en la Unién Europea

Lasheliconiassonlasvariedadesmasimportantes
dentro del grupo de interés del estudio, conocidas
como flores exéticas que no pueden ser cultivadas
en periodos de temperatura por debajo de 15°C.
Las heliconias tienen diferentes formas y tama-
flos. La heliconia Caribea es la més comercializa-
day participa con el 40 por ciento de este mercado.
Otras variedades importantes son: H. major, H.
pendula, H. rostrata, H. stricta, H. wagneriana,
H. champneiana, H. vellerigera y H. rauliniana.
Una acotacién importante es que las subastas de
Holanda utilizan 25 diferentes cddigos diferentes
del producto, lo que significa que alrededor del 10%
de todas las variedades comercializadas son iden-
tificadas individualmente (CBI, 2006) (tabla 6).

Las importaciones europeas estimadas por los
proveedores de las subastas cubren alrededor del
40 a 50% del mercado europeo de heliconias, cre-
ciendo las ventas via subasta alrededor del 5%
por afio (CBI, 2006).

Tabla 6. Mercado de heliconias en la subasta de Holanda para el 2005.

Heliconia 3,315 3,036
Importacién 826 614
Principales variedades:

Caribbea 1,352 1,352
Stricta 710 732
\Wagneriana 178 82
Angusta ‘Holiday’ 123 78

(Valor x € 1.000; Volumen x 1.000 tallos; precio por tallo en €).
Fuente: Federation of Netherlands Flower Auctions (VBN), 2005.

REVISTA COLOMBIANA DE CIENCIAS HORTICOLAS

4,9 1,09 112
-17.3 1,35 1,33
+33,7 1,00 (AN
-0,6 0,97 1,04
-5,1 2,17 2,29
+455,7 1,59 1,65
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