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Resumen

Se discuten aspectos relacionados con
la grafica urbana, comenzando con
una breve descripcion historica de la
imagen como fenémeno de hibridacion
cultural y de su posterior aparicién en el
contexto de la ciudad. Luego se hace una
revision tedrica de algunas perspectivas
relacionadas con la estética y la cultura
popular, con las practicas sociales y
las fuerzas de poder que las atraviesan
para mantener determinados discursos
estéticos y de gusto social, y con las formas
como determinados mensajes visuales se

Elver Chaparro Cardozo™

imponen sobre otros. En otro apartado
se establece la relacion entre ciudad y
grafica urbana, y se identifican algunas
categorfas para comprender este tipo
de intervenciones, prestando atencion
a aquellas de corte manual y popular.
Por dltimo, se presenta un conjunto de
investigaciones que ofrecen al lector
una contextualizacion del panorama
de la grafica popular en el contexto
latinoamericano.

Palabras clave: Grifica popular, Cultura,
Estética, Ciudad, Espacio urbano,
Practicas culturales.
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Abstract

A discussion on urban graphics’ related
subjects is carried out, starting with an
image’s brief historical description, as
a cultural hybrid phenomenon and its
later appearance in the city’s context.
Then a theoretical review of some
aesthetics and popular culture’s related
perspectives is under taken, with the
social practices and the power forces
that crossed them, in order to keep some
aesthetics discourses and the social taste,
and with the forms that allow some visual
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messages overpower others. In other set,
a relationship between the city and urban
graphics is made, and some categories are
identified in order to understand this type
of interventions, by emphasizing those
of manual and popular connections. Last,
a set of investigations are showed, to
offer the reader the popular graphics in
the Latin-American context’s panoramic
background.

Key words: Popular Graphics, Culture,
Aesthetics, City, Urban Space, Cultural
Practices.
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Itinerario uno

El término “itinerario” (Clifford, 1999:
313) se hace oportuno como punto de
partida para este analisis, puesto que
ayuda a deshilvanar el fenémeno de la
grafica popular a la luz de sus transitos,
tensiones, movimientos, desplazamientos,
peregrinajes y la relacion herencia-
territorio, permitiendo  reelaboraciones
historicas de la cultura visual, tal como
se experiment6 en la América colonial,
donde el mestizaje surge, en parte,
como producto de relaciones de fuerza
y de poder que implicaron un cambio
sustancial en las costumbres de las gentes,
sistemas de creencias, practicas rituales
y, en general, la conciencia de la época,
donde los sistemas simbolicos nativos y
europeos se funden en una diversidad de
sincretismos.

Es asi como la cultura, como itinerario,
no solo hace referencia a determinados
practicas
construidos

productos  artisticos o

institucionalizadas, bajo

Figural. Imagen de la Virgen
de Guadalupe, anterior a
1550, Basilica de Guadalupe,
ciudad de México

légicas de élites sociales o al margen de
una tradicién, sino que también implica
aquel conjunto de costumbres, usos y
habitos derivados de practicas cotidianas
arraigadas en una determinada sociedad
que historicamente se va transformando,
pasando por una permanente lucha
de fuerzas por instaurar determinados
discursos, modos de ver, sentidos sociales
de gusto, mediado por circunstancias
politicas y econdémicas, entre otras.

El encuentro con otras culturas ha
afectado rapidamente la comprension de
las imagenes, como aspecto de identidad
colectiva; para no ir tan lejos, en América
“la historia de la colonizacién fue
siempre también la de una guerra de las
imagenes” (Belting , 2007: 66), como es
el caso del mestizaje visual de la virgen
de Guadalupe, en México, la cual es
tempranamente asociada al marketing de
la conquista espafiola, haciéndola pasar
por la deidad mexicana “Tonatzin”, con el
fin de someter la voluntad de los nativos a
través de la fe cristiana, y posteriormente
es tomada como estandarte por los

Figura 2. Tonantzin. Diosa de la mitologfa azteca
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El término “itinerario” (Clifford,
1999: 313) se hace oportuno como
punto de partida para este andlisis,
puesto que ayuda a deshilvanar el
fendmeno de la grifica popular a
la luz de sus transitos, tensiones,
movimientos,  desplazamientos,
peregrinajes y la relacion herencia-
territorio
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insurgentes enlasluchas de Independencia
y enarbolada como simbolo de libertad.
En la actualidad, la virgen de Guadalupe
es uno de los simbolos del fervor religioso
mas extremo en tierras mexicanas. Asi, ese
deslinde funcional del icono aparece en la
medida en que la imagen se decodifica y
cambia, tanto en sus valores simbolicos
como en aquellas intenciones por las que
inicialmente fue elaborada.

Otro fenémeno de este mestizaje en
América Latina se dio a través de las
representaciones de las clases sociales
asociadas a algin tipo de segregacion a
través de un sistema organizado por castas,
las cuales ilustraban los diferentes cruces

raciales entre blancos, negros, indigenas
y mestizos, evidenciando la diversidad de
culturas y permitiendo establecer analisis
de tipo sociolégico, histérico y estético
en relaciéon con los oficios, modos de
vestir 0 como un corpus grafico rico en
descripciones de caracter informativo e
ilustrativo del tipo de organizacién social
del momento; de este modo, la imagen
ha atravesado y reunido sincréticamente
un conjunto de practicas culturales
que permiten comprender las formas
como las imagenes se convierten en un
instrumento de persuasion y modificador
de comportamientos, junto con los
constantes cambios e hibridaciones que
suponen los usos sociales de estas en el
contexto latinoamericano.

Figura 3, Representacion de las castas.
Anénimo. Finales del siglo XVII

Figura 4, espafiol y mestizo da castizo José Joaquin Malagon 1770.
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Otro itinerario lo podriamos ubicar con la
aparicion de los grandes centros urbanos;
a partir del siglo XVI, Latinoamérica se
habfa constituido como una proyeccion
del mundo europeo, con ejes mercantiles
y “vigorosos centros de concentracion de
poder [donde] las ciudades aseguraron la
presencia de la cultura europea, dirigieron
el proceso econémico vy, sobre todo,
trazaron el perfil de las regiones sobre
las que ejercian su influencia” (Romero,
2001:9).

Este proceso de transformacion de lo
colonial implic6 un inevitable proceso
de modernizacion de las ciudades
latinoamericanas, gracias a un impacto de
la sociedad industrial; en ellas el proceso
de metropolizacion genera un acelerado
proceso de urbanizacion, y las metrépolis
adquieren cada vez mas poder; en este
punto,

Las metrépolis habfan suscitado
un tremendo cambio  social,
agregando a las altas burguesias
y, en general, a los sectores
sociales integrados, una vasta
muchedumbre de marginales que
hicieron inseparable de la imagen
de la metrépoli moderna la de los
rancherfos que la rodeaban. Eraun
inesperado desarrollo auténomo
de las ciudades que revelaba la
diversidad de las funciones de la
ciudad, y las vatiantes relaciones
entre la ciudad y la region; pero
que, sobre todo, inauguraba una
etapa de importantes cambios en
la estructura social, econémica y
cultural de las sociedades urbanas
(Romero, 2001: 19).

A este punto, el proyecto modernizador
de las grandes ciudades hace que se
establezcan nuevas relaciones entre el

sujeto y el tipo de percepcion que este
configura para si del espacio, las cuales,
desde el surgimiento de fenémenos como
lo digital, lo efimero y lo masivo, y la
aparicion de los lugares del anonimato,
o “no-lugares”, hacen posibles nuevas
relaciones  simbolicas  dentro de la
microfisica de la cultura urbana, en la
que aparece lo puablico y lo privado, y el
establecimiento de una distincion entre
alta y baja cultura; distincién forjada a
partit de mediaciones y usos simbdlicos
del espacio y de practicas cotidianas que
configuran nuevos capitales simbolicos
que son el resultado de relaciones de
poder y de formas de produccion de este,
donde se generan tacticas y estrategias
para su apropiacion que se traducen en
relaciones tensionantes, tresultado de
practicas de dominaciéon que se dan en
la interaccion cultural, legitimando lo que
Pierre Bourdieu (1988) ha denominado
“ousto legitimo, gusto medio y gusto
popular”, como un fenémeno construido
en las légicas de las normas sociales y
aprehendido historica y culturalmente
como diferenciacion de clase.

Los usos de la imagen en el ambito
comercial también han incidido en la
configuraciéon de las ciudades como
medio publicitario; tanto por las piezas
graficas generadas mediante procesos
fotomecanicos, que dan lugar a formas
de reproductibilidad técnica y de
circulacion masiva en ambitos como la
industria editorial, la television, el cine o la
fotografia, creando nuevas imagenes que
representan el tipo de anhelos y deseos
para la sociedad, como por la imposicion
de los nuevos poderes corporativos que
se distribuyen como marca y que tienen
un impacto en la vida cotidiana, como
Coca Cola, Nike, Colgate, entre otros.
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Este proceso de transformacion de
lo colonial implicé un inevitable
proceso  de modernizacion  de
las  ciudades latinoamericanas,
gracias a un impacto de la sociedad
industrial
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Paralelo a este tipo de grdficas,
aparecen otras, que se mantienen
al margen de lo masivo y en las
que también se expresan anbelos
v necesidades, en prdcticas como el
grafismo y la rotulacién de corte
manual o, por qué no decirlo,
artesandl...

o
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Figura 5. Publicidad de Colgate 1920

Paralelo a este tipo de graficas, aparecen
otras, que se mantienen al margen de lo
masivo y en las que también se expresan
anhelos y necesidades, en practicas como
el grafismo y la rotulaciéon de corte
manual o, por qué no decitlo, artesanal,
como tipograffas y creaciones pictoricas
ubicadas en los grandes centros urbanos.
Cabe sefialar que, en dichas practicas
sociales, la grafica popular aparece como
un acto de resistencia que subvierte el
orden social, en la medida que al ser un
artefacto cultural producido al margen
de las “¢lites sociales” transforma las
maneras de relacionarse o apropiarse
del espacio urbano, generando nuevos
discursos y lenguajes.

En la emergencia de nuevas formas de
comunicacion masiva, la grafica urbana
aparece como un conjunto de objetos o
piezas graficas referidas a letreros, murales,
volantes, carteles, grafiti y esténcil, entre
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Figura 6. Publicidad del jabén aromas de la
tierra. LLa rosario. Santander. Afio 1922

otros, que para ser identificados de
manera mas precisa habrfa que leetlos
desde su campo de produccion cultural, es
decir, desde sus condiciones de aparicion,
como la religién, los deportes, el cine,
la television, la ingenierfa y los aparatos
institucionales, que posteriormente se
insertan e intervienen anénimamente el
paisaje urbano, respondiendo a un caracter
intencional fundamentado en sistemas
econémicos y politicos, expresando
sentimientos de deseo, gustos, que activen
eficazmente imaginarios de felicidad,
placer, poder, seguridad o todo aquello
que regule el deseo de los sujetos. En
este sentido, el paisaje grafico evidencia
una construccion colectiva donde el
término “grafico” estarfa mas alla del
resultado de un ejercicio de inventario
de imagenes, dado que responde a
contenidos culturales itinerantes que
constantemente expresan mensajes que
cambian, se camuflan y permean de muy
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diversas maneras el imaginario colectivo,
incidiendo notablemente en las practicas
cotidianas y los comportamientos y de
golpe en la configuracion de un tipo de
experiencia estética del espacio.

Itinerario dos: algunas
viejas y nuevas discusiones
sobre cultura y estética
popular

Como se vio, las tensiones histOticas
entre cultura de élite y cultura popular
han suscitado debates en torno a las
redefiniciones y significados que sobre
estas se han construido, lo que ha
implicado nuevas perspectivas tedricas
y la emergencia de disciplinas como los
estudios culturales y los estudios visuales,
que han ofrecido nuevos aportes al
terreno de la cultura y el didlogo con otras
disciplinas mas antiguas, como la estética
y la historia; didlogo que ha develado
categorfas de analisis para comprender
las condiciones de aparicién de lo que
hoy conocemos como cultura y estética
popular, y los procesos de produccion
de capital cultural en la actual era de la
globalizacion y la informacion.

Las concepciones sobre cultura y estética
popular han cambiado como campo de
conocimiento, pero scomo saber cuando
cambia una disciplina o un campo del
conocimiento?; una manera de responder
es: “cuando algunos conceptos irrumpen
con fuerza, desplazan a otros o exigen
reformularlos” (Garcifa Canclini, 2005:
1); esto pone en evidencia la manera
como se han resignificado y naturalizado
conceptualmente por parte de las clases
dominantes categorfas como cultura,
estética y popular, modificando desde

las practicas mismas valores simbolicos
inherentes a ellas; un ejemplo muy claro
lo muestra Garcfa Canclini al afirmar
que lo popular “suele asociarse a lo pre-
moderno y lo subordinado” (2005: 191);
este argumento pone en evidencia lo
popular como un conjunto de practicas
de resistencia originadas en las clases
sociales populares, que han sido opacadas
por la cultura oficial hegemonica,
deslegitimando sus estructuras simbdlicas
y colocandolas en un proceso de tensiones,
como lo describe a continuacion Garcia
Canclini:

Moderno = Culto = Hegeménico

b

Tradicional = Popular = Subalterno

Figura 7. Sistema de los procesos constitutivos
de la modernidad como cadenas de oposicion
(Gatcfa Canclini, 2005: 192).

Como se ve en la grafica anterior, en
este proceso de tensiones entre culturas
dominantes y dominadas surge una
concepcidén de modernizacion que trae
consigo un aparato cultural donde se
comienza a reconocer lo popular como
un vivo ejemplo hibrido, puesto que utiliza
los recursos y los mensajes y artefactos
provenientes de los mass media globales
para apropiarse de valores tradicionales
bajo simbolos originados desde el arte
culto, adaptandolos para la transmision
de un mensaje que incita al consumo.
De tal suerte que en esa reconversion
se construyen mensajes accesibles y
creibles, pero repletos de matices y
gradaciones, que pueden ser identificados
en los diferentes tipos de productos
culturales, con variedad de expresiones
que incluyen también las manifestaciones

Las concepciones sobre cultura y
estetica  popular han  cambiado
como campo de conocimiento,
pero scomo saber cudando cambia
una disciplina o un campo del
conocimientod; una maneva de
responder es: “cuando  algunos
conceptos irrumpen con fuerza,
desplazan a otros o exigen
reformularlos”
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artisticas, algunas de ellas como practicas
reconocidas y otras que se derivan de una
actividad mas espontanea.

Seguramente en esa relacion tensionante
aparece la categorfa “estética”, que al
extrapolarse a las practicas sociales afecta
los esquemas de percepcion, generando
una lucha por legitimar determinados
valores culturales, la cual ocasiond
historicamente un modo de ver diferente,
ligado al gusto y la belleza, donde a
su vez los individuos han construido
colectivamente la realidad cotidiana
a través de procesos de objetivacion,
institucionalizacién y legitimacion de
dichos valores estéticos.

Comprender como las culturas populares
producen  formas  particulares  de
comunicacion visual requiere, por lo
tanto, de mecanismos para abordarlas,
para  comprender sus  estructuras
y las formas como se desarrollan
esté¢ticamente sus flujos simbdlicos e
imaginarios; eso si, teniendo en cuenta
los riesgos de mitificar ideologicamente
o folklorizar las tradiciones y memorias
de lo popular o, peor ain, de elaborar
una categorizacion grosera, donde se
muestre una marginalizacion del gusto
de lo popular. Esto nos lleva a preguntar:
¢de qué manera no populista se pueden
abordar las practicas de lo popular, sin
romantizar su categotfa, sin suponer su
referencia, sin mitificar su significado,
sin  esencializar su existencia? Para
responder, dirfamos que reconociendo
las practicas estéticas populares como
expresion de la cultura y susceptibles de
ser estudiadas interdisciplinariamente,
y las formas de producciéon visual y los
escenarios culturales en los cuales tienen
lugar (las fiestas, los ritos religiosos,
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la gastronomia, la moda, entre otros);
escenarios evidenciados enlos imaginarios
populares y en manifestaciones graficas,
como tipografias, iconograffas y objetos
asociados a practicas rituales cotidianas y
de intercambio, que contienen aspectos
estéticos, ideoldgicos e identitarios que
han funcionado como una extrapolacion
de lo util, lo ludico, el goce o lo placentero,
fundamentales para comprender la cultura
visual local en el contexto de lo urbano.

Historicamente, el campo de la cultura
ha sido leido de muchas maneras, algunas
bajo la relacion tensionante entre alta y
baja cultura; frente a esto, Bajtin propone
una circulacion ente la cultura oficial y la
cultura popular, puesto que “La cultura
popular opera una captura simbolica
(imaginaria) sobre el letrado, para de esa
forma irrumpir en la cultura oficial, y, por
otro lado, las jerarquias, los valores, los
ritos, etcétera, de la cultura oficial entran
mediante el mecanismo de la inversion
y la ridiculizacion grotesca en la cultura
popular” (Zubieta, 2000: 29).

Gran parte de estas aproximaciones le
han apostado a la relacién tensionante
entre alta y baja cultura, creando
diferencia entre homogéneo-heterogéneo
y masivo, donde aparecen situaciones
producto de resistencias, circulacion,
interaccion e intercambio, entre otros,
lo cual supone que histéricamente se ha
configurado una mirada clasista de la
cultura. Por lo anterior, Butrke identifica
que el concepto “popular” tuvo una
suerte de transformacion historica “desde
lo popular como propiedad del pueblo (lo
que es propio del pueblo), a lo hecho para
el pueblo, a lo consumido por el pueblo”
(Zubieta: 29).
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Entonces, los estudios sobtre la cultura
se han construido sobre tres momentos
histéricos  fundamentales: Precapitalista,
capitalista y un estado avanzado del
capitalismo, donde aparecen los mass
media, que desdibujan los limites
entre culturas nacionales, generando
una profunda hibridacién y mestizaje
entre tres elementos: cultura popular,
cultura de masas y cultura de élite, por
lo cual Bourdieu se pregunta::Cémo
estan  estructuradas  econdémica y
simbolicamente la reproduccion y la
diferenciacion social?, y la respuesta la
da desde el marxismo, partiendo de dos
elementos: clases sociales y lucha entre
estas, lo cual permite entender las formas
como el campo cultural y lo popular
se han transformado en relaciéon a las
practicas sociales, siendo el lugar comun
de aparicion.

Itinerario tres: de Ilo
popular a la imagen grafica
de la ciudad

La amplia gama de posibilidades que
ofrece la ciudad como escenario de
comunicacion la convierten en una zona
ideal para captar, gestionar y difundir
el conocimiento en torno al fenémeno
de los productos culturales que en ella
se conciben; esta riqueza puede ser
descubierta en la cotidianeidad: al realizar
un recorrido matutino, de golpe uno se
encuentra con un paisaje distinto, siente
que este ha cambiado, como la calle,
el barrio, la fachada o la propia casa,
llevandonos a experimentar percepciones
diversas y nuevos significados de esta
imagen cambiante. Esto permite modificar
la percepcion que sobre el habitat se habfa
construido, y las relaciones de experiencia

sensitiva comienzan a generar significados
diversos, como miedo, tranquilidad, vacio,
saturacion o goce. Igualmente, cuando
aparecen elementos como la letra, el
rétulo, el mural, la sefializacion, el cartel o
la valla, que estan contando algo distinto
cada vez que se observan, y de repente
un mensaje en especial estd hablando de
un contenido totalmente distinto, que se
manifiesta a través de sus colores, texturas,
tipografias, iconografias, simbolos y
sefales que al pasar por la imagineria
popular comienzan a configurar nuevas
formas de relacion con el espacio.

Las expresiones graficas con las que
posiblemente se encuentre a diario
un transeunte se hallan contenidas en
fachadas de comercios, monumentos,
escuelas, lugares anonimos o hasta
en la tienda de barrio y la plaza, que
identifican la cultura visual de un lugar,
de sus usos cotidianos de carcter
comercial o informativo. Si observamos
con detenimiento el conjunto de piezas
graficas halladas en un sector urbano
podriamos decir apresuradamente que
el origen de ese material podria provenir
de la industria cultural, farmacéutica,
tecnologica de ocio o de rituales de paso,
que comienzan a incorporarse en las
estructuras mentales y a hacer parte de las
necesidades cotidianas.

Sin embargo, para continuar con nuestro
analisis es importante una comprension
de lo grafico mas alla de practicas
profesionales como “artes graficas, artes
plasticas o el mismo diseflo grafico”,
por aquellas de caricter marginal y
espontanco vistas a la luz de las siguientes
dos dimensiones: una objetivada, que
reconoce aquellos “productos culturales
o piezas graficas”, y otra subjetivada,

La amplia gama de posibilidades
que ofrece la  cindad como
escenario de comunicacion la
convierten en una zona ideal
para captar, gestionar y difundir
el conocimiento en torno al
fenémeno  de los  productos
culturales que en ella se conciben

85 Epucacion v Ciencia - Nom 14 . Avo 2011 « Paa. 77 - 95



‘a Elver Chaparro Cardozo

! El término flaneur (o jetter)
significa “dar un paseo”. A
flaneur es asi una persona
que camina la ciudad para
expetimentarla. En: http://www.
wotldlingo.com/ma/enwiki/es/
F1%C3%A2neur.[Recuperado el
14 de julio de 2010]

que aborda los actores o “productores”
frente a las formas de intervencion
visual; desde estas dos dimensiones se
identifican aspectos formales, estéticos,
elaboraciones artesanales y su incidencia
en el espacio urbano, luego que puede
connotar rasgos de tradicion e identidad
de una comunidad o ser identificados
a partir de aspectos técnicos y estéticos
particulares o globales.

Luego de que los productos graficos
cumplen sus funciones de comunicar,
persuadir, vender, informar. . ., comienzan
a ser parte de las transformaciones
urbanas, evidenciando distintas narrativas
en dicho material que pueden tener muy
variados matices en la anatomia de la
ciudad, en dimensiones como laimagen de
ciudad, su caracter estético y las formas de
intervencion de dicha grafica en el espacio
urbano. En este sentido, lo popular se
evidencia no ya desde los sujetos, sino
de los signos que se construyen en sus
“habitus”, que hace de la teatralizacion de
la vida cotidiana una puesta en escena de
lo popular.

Otro aspecto para comprender la
construccion de la identidad urbana se
puede identificar con las implicaciones
simbolicas e imaginarias, donde eso
imaginario

utlliza  lo  simbolico  para
manifestarse, y cuando la fantasfa
ciudadana hace efecto, en un
simbolismo  concreto  como el
rumort, el chiste, el nombre de un
almacén, o la marca de un lugar
como sitio tertitorial, entonces lo
urbano se hace presente como
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imagen de una forma de ser. La
construccién  imaginaria  pasa
asi por multiples estandartes de
narracién ciudadana, pero por
debajo de todos sus relatos corre,
como fuente de un acontecimiento
psiquico, la figura oscura y densa del
fantasma social (Silva, 2000: 98).

En este sentido, la morfologia de la
ciudad cambia, como cambian los usos
del suelo, la ubicacion de equipamientos
urbanos y la forma en que los sujetos
construyen dicho espacio, aspecto central
en la teotfa de la arquitectura, que para el
caso de Norberg Schulz (1975) avanza
en la direccion del “espacio existencial”,
partiendo de la imagen que el hombre
tiene de este.

Es en esa relacion existencial y en el
flaneur'donde ocurre la vida cotidiana,
puesto que permite comprender lo urbano
como aquel conjunto de percepciones
y sensaciones que un transeunte
desprevenido puede llegar a experimentar,
tal como lo identifica Walter Benjamin
(2003), como un conjunto de acciones
donde el observador urbano se convierte
en una herramienta analitica, y lo visual se
traduce en una reconstruccion del espacio
mismo.

En ese sentido, la confluencia de
experiencias sensitivas se convierte en la
construccion de una forma particular de
experimentar la ciudad, desde las grandes
avenidas en New York hasta sectores
populares de Colombia, que configuran
situaciones culturales distintas, donde la
diversidad de mensajes visuales comienza
a operar en el inconsciente colectivo.
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Figura 8. Nueva York, en ¢l Jewish Center of Jackson
Heights. http:/ /www.google.com.co/imgres?imgurl=http://

www.alejandrotoledo.pe/imagenes/New-york-city.

Recuperado. Enero de 2011

Para Michel de Certeau, esa expetiencia
se da en las practicas cotidianas, que
regularmente son de caricter anénimo,
donde toca la cultura popular para tratar
de entender las l6gicas de funcionamiento
de dichas practicas, partiendo de la
relacién produccion y consumo. De esta
forma, las expresiones graficas urbanas
se traducen en un conjunto de acciones
que en algunas ocasiones no resultan
ser institucionalizadas, y que, por el
contrario, surgen como una serie de
saberes producto de oficios y actividades
cotidianas ~ desprovistas de  sistemas
masivos de produccion de capital cultural
visual.

Para Michel Foucault, estos saberes
en ocasiones escapan a las logicas de
control, a los “saberes sometidos por las
formas de control y vigilancia” (2005)
sobre lo que se produce, luego que
intentan generar normas de consumo
que modifican conductas que inducen a
la creacion de necesidades y valores, pero

que en ocasiones, como lo manifiesta
Foucault, se encuentran fisuras, grietas,
donde se puede escapar a los dispositivos
de homogeneizacion. De esta manera, la
grafica popular aparece en esas fisuras
del efecto mass media, en practicas de
resistencia y en estéticas al margen de un
“gusto” formado en unas clases sociales
de élite.

Como se indicaba anteriormente —en
cuanto a los usos sociales de la grafica
urbana—, dado su uso cotidiano se da por
sentado que estas piezas graficas son parte
an6nima del paisaje local; sin embargo,
es pertinente ir mas alla de la superficie
para comprender que la identidad de
un lugar entra en convergencia con los
elementos graficos que la componen, con
la manera como se usan, con las rutinas
y determinadas pautas culturales, lo cual
configura un modo de ver y una cultura
visual especifica.

Dentro de los escenarios urbanos
podemos encontrar la fachada y la

Figura 9. Sector urbano de la ciudad de Tunja Panordmica de la
ciudad de Tunja Foto.Sergio Arboleda (2009)

Para Michel Foucault, estos saberes
en ocasiones escapan a las [dgicas
de control, a los “saberes sometidos
por las formas de control vy
vigilancia”
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Se encuentra, entonces, una
relacion notoria que marca la
Jachada en las representaciones
de la grdfica urbana, que hacen
notoria las cualidades estéticas, y
como un sintoma de lo privado
puesto en el escenario de lo piiblico.
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calle; en primer lugar la fachada, que se
convierte en el umbral entre lo puablico y
lo privado, donde el habitante se apropia
poéticamente del espacio: “la imagen de
la vivienda, en cuanto a lo que se desea
proyectar, esta condensada basicamente
en la fachada (Arango et al., 1997: 62),
que refleja aspectos estéticos a partir de
técnicas artisticas que la hacen el soporte
de un hecho estético, una estética social
tal como lo define Andre Gourham en su
obra “El gesto y la palabra”, que responde
de alguna manera a un gusto, un reflejo
de la percepcion de su propio espacio: la
casa.

I.a fachada aparece como aquel
soporte donde se da rienda suelta a la
imaginacion, que refleja los anhelos de
sus propietarios, del gusto popular, de
aquello que se transforma y se convierte
en una posibilidad de incorporar nuevos
materiales, de mejorar su imagen. En este

Figura 10. Mural “Representacion de
pesebre. Tibasosa

Ao 2011 « Pig. 77 - 95 88

proceso, la elaboracion es producto de
una acciéon colectiva, entre otras cosas,
porque la fachada de caracter popular no
siempre es producto de una sola persona
o resultado de un momento unico de
ejecucion.

Se encuentra, entonces, una relacion
notoria que marca la fachada en las
representaciones de la grafica urbana, que
hacen notoria las cualidades estéticas, y
como un sintoma de lo privado puesto en
el escenario de lo publico, como aquella
actividad de exhibir bajo ciertas pautas de
gusto basado en practicas de intervencion
urtbana como decorar, nombrar, ilustrar,
sefalizar sobre ventanas, postes, muros,
puertas y fachadas que redefinen
constantemente los umbrales entre lo
publico y lo privado.

Porotrolado,las caracteristicas dela grafica
callejera estan dadas por su espontaneidad,

FIGURA. 11. Intervencion de fachada
Tibasosa. Boyaca
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improvisacion e imperfeccion que le
acompafian segin reglas estéticas creadas
a proposito; en el trabajo de algunos
letreristas se pueden encontrar estilos
tipograficos propios, también el trabajo
manual de letreristas se puede encontrar
en un numero representativo junto con
aquello producido mediante técnicas de
impresion digital, laminas y adhesivas, en
restaurantes, tiendas, salones de belleza,
carnicerias, asaderos, cafeterfas, entre
otros, que responden mas a actividades
de corte manual. Estos negocios se
anuncian con una grafica fantastica que
incluye imagenes que logran hacer reir o
atraer la mirada: el tendero, la peinadora,
el verdulero o el cantinero venderan mas.

Dentro de esta saturaciéon de imagenes
publicitarias  existentes en las zonas
comertciales, rétulos artesanales, anuncios
de pequefios negocios manufacturados
en algin taller de rotulacién y, en
general, publicidad pintada a mano,
compiten, peleando por ser mirados, con
anuncios impresos digitalmente y con
las gigantografias de grandes empresas,
realizadas por profesionales de disefio.
Esto lleva a pensar en como la publicidad
pintada a mano ha subsistido como
una forma de produccion visual en un
momento de cambio tecnologico, en una
economia visual.

Itinerario cuatro: algunas
revisiones al fenémeno de
la grafica popular

El fenémeno de la grafica popular ha sido
abordado por algunos investigadores en
América Latina en relacién con el campo
cultural; en especial, por Armando Silva,
quien han hecho una apuesta por crear
nuevas lecturas a la estética popular

Figura 12. Fachada de Ferreterfa. Duitama. Boyaca

latinoamericana, y algunos colectivos
de trabajo, entre los cuales se encuentra
Populardelujo y Sensacional de Disefio
Mexicano, entre otros, que han hecho un
intento por recuperar la grafica urbana de
las ciudades. Armando Silva, uno de los
investigadores mas fértiles en este campo,
aborda el grafiti como practica urbana,
a partir de un cuadro de relaciones
entre “marginalidad, anonimato,
espontaneidad, escenicidad, precariedad,
velocidad y fugacidad” (Silva, 2000: 31),
lo cual le permite encontrar algunas
funciones sociales del grafiti mas alld del
analisis estético:

Cuando sostuve que el grafiti pasa
por subvertir un orden (social,
cultural, lingiifstico moral) y que
entonces la marca grafiti expone lo
que precisamente es prohibido, lo
obsceno (socialmente hablando),
apuntaba a un tipo de escritura
perversa que dice lo que no puede
decir y que precisamente en este
juego de decir lo no permitido
(o indecible éticamente que
irrumpe como ruptura estética) se
legitimaba” (Silva, 2000: 32).

El fendmeno de la grdfica popular
ha sido abordado por algunos
investigadores en América Latina
en relacion con el campo cultural;
en especial, por Armando Silva,
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FIGURA. 13. Grafiti. Sector Santa Inés. Tunja. Boyaca. Foto: Sergio Arboleda

Mientras el grafiti responde a un efecto
social yllevaa asumirun sentido ideolégico
que intenta transgredir el orden social, la
publicidad busca el consumo, y, de hecho,
su intencién comunicativa esta articulada
al sistema social y econémico, por lo cual
también aparece una contrapublicidad,
como una practica que intenta subvertir
o distorsionar mensajes de marcas
comerciales reconocidas o mensajes
emblematicos, o, por el contrario,
formas de apropiacion de dichas marcas
en negocios populares sin intenciones
ctiticas, dando un sentido diferente y
opuesto al inicial. Estas manifestaciones
aparecen en la medida que la publicidad
irrumpe en el espacio urbano con ciertas
intenciones comerciales, y en algunas
ocasiones creadas por los sectores
populares yasociadas ala venta de servicios
o productos que tienen una fuerte carga
en el imaginario del consumidor.

En este intento por generar una
arqueologfa de la grafica popular e
identificar su génesis en los paisajes de la
calle y sus interacciones con el transeinte,
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se producen formas de construir imagen
de ciudad, lo cual permite comprender
las légicas de produccién cultural y
las implicaciones que esto tiene en la
configuracién de una estética particular
de lo urbano y en la cultura visual que esta
trae consigo.

Los objetos graficos, en muchos casos,
son parte anonima del paisaje urbano,
que hablan del “anonimato” de la cultura
visual del lugar, aspecto abordado en
investigaciones sobre patrimonio grafico
urbano, como se describe a continuacién.

El primero es un estudio realizado por el
colectivo de disefiadores “Populardelujo”,
en Bogoti, a partir de elementos
decorativos en las viviendas, el transporte
publico o en la iconografia del Divino
Nino y la Virgen del Carmen; en éllogran
identificar mecanismos de apropiacion
cultural de determinadas piezas graficas
en el medio urbano, lo que los ha llevado
a realizar una arqueologia de la grafica
popular, como bien lo describen sus
creadores: “...es un proyecto sin animo
de lucro y en funcién del patrimonio
colectivo, dedicado a dar cuenta,
proteger y estimular el capital cultural
popular y urbano de Bogotd, Colombia,
Suramérica” (Populardelujo, 2000); alli
se pueden encontrar un sinnimero de
piezas provenientes de ambitos desde lo
doméstico, iconografia religiosa o murales
en los restaurantes y cafetetfas, los cuales
intentan inventariar y reconstruir la
memora colectiva.

Estas expresiones populares aparecen
como formas de apropiaciéon de lo
urbano y como contenedores de formas
de intercambio cultural; asunto que en
clertas practicas artisticas se incorpora
en iconograffas como el comic, el cine o
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Figura 14. Virgen del Carmen. Funte:
http:/ /www.populardelujo.com/galetiadeluxe/galeria_plantilla.

| 155)... | @ populardelujo - asiesa.. x |

P Correo de Universidad de ..

ENCOMIENDESE

LA DELIRANTE ICONOGRAFIA CATOLICA PONE A'SU

DISPOSICION DIVINIDADES DE TODBS LOSGOLORES ¥ SABORES

g@ 'BOLETIN DE NOVEDADES EL POPULAR

Figura. 15. Pagina Web de Popular de Lujo. http://www.popularde-

phprid_pieza=523 Recuperado 20 Noviembre de 2010.

la television, lo que sugiere un conjunto
de imagenes ricas en técnicas como en
contenidos, que develan aquello que es
propio de la forma de ser tanto de aquellos
que la producen, como de quienes la
adquieren, ya sea en la tienda de barrio, la
cafeteria, el supermercado, el restaurante.
Tal como lo describen sus creadores,

Populardelujo

Tiene como propdsito rastrear
aquello que como bogotanos nos
es propio -aunque probablemente
no exclusivo- y que puede dar
pistas sobre una identidad que
nos hace falta hacer consciente.
Sabemos que vivimos en una
ciudad compleja, hibrida y
temperamental, a veces siniestra,
peto encantadora al fin de cuentas
y llena de caricter; el motivo de
hacer un proyecto como este es
una necesidad visceral: Bogota es
lo que nosotros mejor conocemos
y en donde tienen lugar gran parte
de nuestros tecuerdos, estamos
atados a ella de sangte y/o de
corazén y mal o bien, estar aqui ha
significado algo distinto y dnico

a estar en cualquier otra parte.
Populardelujo es un ejercicio de
reconocimiento de lo bogotano
y de celebracion de nuestras
singularidades

(Populardelujo, 2000).

Ya en otros contextos latinoamericanos,
Martin M. Checa y Pilar Castro Rodriguez
analizan la grifica mexicana desde
cuatro elementos: “letra, dibujo, color
y el soporte pared, que asociado a esto
aparecen sentimientos de humor, ironia,
de deseo, de wvanidad, de sexualidad
encubierta, etc.” (Checa-Artasu y Castro,
2009). Tratandose entonces de una
variedad de manifestaciones culturales no
oficiales, exentas de convencionalismos
académicos de la composicion plastica
que, a pesar de contener destrezas
en el dibujo, la tipografia y el disefio,
responden a expresiones asignadas a las
clases populares con estilo y critetios
propios y con una demanda todavia
estable que se ha sabido integrarse a las
formas de publicidad y en las dinamicas
comunicativas de la sociedad de consumo
actual.
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Ya en otros contextos
latinoamericanos, Martin M.
Checa vy Pilar Castro Rodriguez
analizan la  grifica mexicana
desde cuatro elementos: “letra,
dibujo, color y el soporte pared,
que asociado a esto aparecen
sentimientos de humor, ironia, de
deseo, de vanidad, de sexualidad
encubierta
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Figura. 16. Ejemplo de grafica popular. Fachada de la Figura 17. Ejemplo de grafica popular donde aparecen

Comercial Abarrotera El Lince, en 43 bis de la Calzada de los caricaturizados otros tantos elementos, como una llave.
Mistetios, en México DE. Autor: Pilar Castro. Fuente: http://www.pathosyethos.com/portal /index.php/
Fuente: http:/ /www.pathosyethos.com/portal/index.php/ revista/7-investig/23-drcheca-y-lic-pilar
revista/7-investig/23-drcheca-y-lic-pilar Recuperado 20 Recuperado 20 Diciembre de 2010
Diciembre de 2010
Otra propuesta que aborda la recopilacion de rétulos en comercios y calles,
y analisis de la grafica urbana es el proyecto hay  determinadas  actividades

como el cartelismo, impresiones
publicitaras, novelas graficas, y
empaques de productos que han
desarrollado un lenguaje grafico

“Sensacional de disefio mexicano”, donde
se reune una amplia muestra de grafica
popular creada con fines funcionales que,

“como buena parte de la produccion propio. Ta caracteristica que
artesanal, trasciende el objetivo que le tienen en comun es la factura: los
dio origen. Los rétulos, carteles, murales autores no siguen las normas de

la academia, las convenciones de
la composicion plastica ni, mucho
menos, las ultimas modas, porque
no las conocen. Sin embargo,

y etiquetas que la componen no solo
sefalan, identifican y marcan, sino que
evocan fantasfas, descubren ilusiones,

confiesan errores, etc.” (Mena , 2010: pertenecen a gremios o forman

. En este ejercicio de recuperacion de arte de una tradicion y, por ello
15). En est icio d i6n d parte d tradicién vy, por ello,
grafica urbana se busca su trabajo tiene un estilo. Sumado

al ingenio de los propietarios y
sus ideas de como comunicar al

...volver la mirada a una grafica - )
consumidor las virtudes de sus

que no pot ser autbctona o popular, >

era menos efectiva que aquella que productos, el resultado es cast

provenia de las escuelas de arte y siempre un hﬂ)ﬂq(% combinacién

diseno. Ademas de la presencia cé\e/[la halai];dad grafica y la audacia
ena: 11).
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Figura. 18, Vista de la exposicion de Sensacional de disefio Mexicano.  Figura 19: Detalle de algunas piezas de la exposicion de
En el Museo del Banco de la Republica Colombia. Fuente: (Juan Sensacional de disefio Mexicano. En el Museo del Banco

Carlos Mena, 2010)

La diversidad de piezas graficas
hace referencia a oficios, objetos,
comida, estética y mamacitas,
lucha libre, grupos musicales,
tipografias, patria y religion, lo
cual permite asumirse como un
fenémeno global que trasciende
su sentido funcional (pasando de
anuncios comerciales a campafias
politicas, eventos culturales como
la presentacién del circo o un
evento musical), para ir més alla
e introducirse como artefacto
sociocultural, testigo de la cultura
globalizada. De esta manera, el
fenémeno de la grafica popular

Se tratade una forma de comunicar
eminentemente urbana, mutable,
efimera, poco valorada, que cubre
la necesidad de comunicar de un
amplio espectro de la sociedad, de
ahi el adjetivo de popular. Como
elemento protagonico incorpora
la letra, dando relevancia a las
caracteristicas tipograficas de esta.
Junto a la letra, el dibujo, ya sea

de la Republica (Juan Carlos Mena, 2010, pag. 20)

figurativo, ya sea caricaturesco,
deviene el otro  elemento
primordial de la grafica (Checa-
Artasu y Castro: 2).

Lo que evidencia las formas en que
son introducidas diversidad de técnicas
artisticas propias del rotulista, como
una actividad que posiblemente tienda a
desaparecer, debido a la incorporacion de
medios tecnolégicos masivos.

Por dltimo, cabe sefialar que en la grafica
popular las condiciones de clase se
convierten en aspectos determinantes,
puesto que:

Las clases populares son las
creadoras de la grifica, la
desarrollan y la asumen como
forma de comunicacién propia,
este recutso también es creado,
asumido y utilizado  desde
otros estamentos que deben
comunicarse con ellos, por
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Es claro el sentido de la grifica
popular como  resultado de la
interaccion de un  conjunto
de fuerzas de orden politico,
ideoldgico, comercial y de clase
social.

ejemplo: la clase politica o la
clase gobernante para emitir
sus mensajes o el empresario de
cualquier dimension econémica
que publicita sus productos y su
empresa o0 un centro universitario
que pinta su programa de
licenciaturas en una barda. Todos
ellos recurren a la grafica con
el fin de acercarse a un publico
numeroso,  para  comunicar
algin mensaje a un segmento de
mercado masivo” (Checa-Artasu
y Castro, 2009: 4).

A manera de epilogo

Es claro el sentido de la grafica popular
como tesultado de la interaccion de un
conjunto de fuerzas de orden politico,
ideoldgico, comercial y de clase social, que
se materializan en un exceso de mensajes
visuales con significados que atraviesan el
imaginario de las sociedades.

Se encuentra que la grafica popular, a
pesar de ser una practica que aparece al
margen de los medios masivos, toma
elementos iconograficos que se han
hecho masivos, pero elaborados de forma
artesanal, lo cual permite reconocer un
trabajo manual, artistico y con un sentido
de apropiacion de técnicas del “gran arte”
y del disefio grafico.

Actualmente existe en Latinoamérica un
conjunto de investigadores interesados
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en recuperar, analizar y promover el
conocimiento de este tipo de capital
cultural, que hace parte del paisaje urbano
de nuestras ciudades y que ha modificado
las diversas practicas cotidianas, como
de la identidad popular. Cabe destacar
la importancia de realizar este tipo
de estudios desde wuna perspectiva
transdisciplinar, que permita hacer
lecturas mas actuales desde campos
como el disefio, el arte, la antropologia,
la sociologia y los estudios culturales.
En este sentido se hace un intento por
fortalecer campos de conocimiento como
los estudios visuales que ofrecen nuevos
derroteros en el analisis de la imagen en
la actualidad.

Desde el punto de vista puramente
grafico, es importante destacar el valor
que este tipo de investigaciones ha
generado en el estudio de la tipografia,
la iconografia religiosa y el analisis de la
imagen urbana, teniendo en cuenta que se
trata de una revisién a un tipo de material
distinto al grafiti y el esténcil, lo cual lleva
no solo a hacer un reconocimiento de las
piezas grafica en si mismas, sino también
a aquellos que las producen.

Por 1ltimo, queda abierta la discusion
de la relacion de este tipo de practicas
populares con las practicas artisticas
contemporaneas que abordan el problema
de lo publico o la reflexion de lo popular.
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