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Resumen

Este documento tiene como proposito
dar a conocer el estado de avance de la
investigacion intitulada “Pensamiento
ctitico, un desafio en el aula”, la cual se
viene desarrollando en el municipio de
Nobsa, donde se tomé como poblacion
objeto de estudio a estudiantes de
basica primaria y basica secundaria.
El marco teérico se fundamenta en la
Filosoffa para Nifos, de Lipman; La
Teorfa Sociocultural, de Vygotsky; La
Semiologfa de los Mensajes visuales, de
Eco; y, El Lenguaje Visual, de Acaso.
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Los antecedentes tenidos en cuenta
fueron de caracter nacional: Tufién y
Pérez (2009); Segovia, Salazar y Eraso
(2013); Puerto (2015); y, Barragan y
Goémez (2012); e internacionales: Diaz
(2001), Lopez (2013); Garcia (2013);
y, Garcia, Hernandez y Riley (2011).
Ila metodologia se sustenta en el tipo
de investigacion accion, paradigma
cualitativo con enfoque critico social.
El analisis de resultados se hard a
través de la triangulacion planteada por
Ander Egg. Como resultados, se espera
mejorar las habilidades de pensamiento
critico de los estudiantes a través de
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la lectura de imagenes, especialmente
del aviso publicitario. La aplicacién de
la estrategia permitira que los nifios
amplien sus conocimientos, y sean mas

Abstract

This document aims to announce
the progress of the research entitled
“Critical Thinking, a challenge in the
classroom,” which has been developed
in the municipality of Nobsa, with
primary and secondary students. The
theoretical framework is based on
Lipman’s Philosophy for Children;
Vygotsky’s  Sociocultural ~ Theory;
Semiology of visual messages, of Eco;
and The Visual Language, of Acaso.
The antecedents taken into account
were of national character: Tufion
and Pérez (2009); Segovia, Salazar
and Eraso (2013); Puerto (2015); and,
Barragan and Goémez (2012); some
international authors such as: Diaz

Epucacion vy Ciencia - Nom 19 . Ato 2016 ¢ Pia. 85 - 103 86

curiosos y reflexivos ante los diferentes
mensajes.

Palabras clave: pensamiento critico,
lectura de imagenes, aviso publicitario.

(2001); Lopez (2013); Garcfa (2013);
and, Garcia, Hernandez and Riley
(2011). The methodology is based on
the type of action-research, qualitative
paradigm with a critical social focus.
The analysis of results will be done
through the triangulation proposed
by Ezequiel Ander Egg. As a result, it
is hoped to improve critical thinking
skills of students through reading
images,  especially,  advertisement.
The implementation of the strategy
will allow children to expand their
knowledge, and be more curious and
reflective to the different messages.

Keywords: critical thinking, reading
images, advertising.
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Introduccion

El pensamiento critico, segin Furedy y
Furedy (citados en Lopez, (2012), es una
capacidad mental compleja que requiere
de destrezas para identificar argumentos,
hacer comparaciones, establecer
relaciones, realizar inferencias, evaluar
evidencias, deducir conclusiones y tomar
decisiones, tanto en el contexto escolar
como en el contexto social; desde esta
perspectiva, sin pensamiento critico, no
es posible la construccion de un sujeto
autbnomo, con capacidad de raciocinio y
con caracter para tomar decisiones.

ILas  imagenes, especialmente las
publicitarias, acompafan al ser humano
en todo momento de su diatio vivir.
El aula de clase no puede continuar
ajena a esta realidad, por tal razon, la
investigacion de la cual se deriva este
articulo, se centra en diseflar y aplicar
una estrategia metodologica encaminada
a desarrollar el pensamiento critico en
los estudiantes, a través de la lectura de
imagenes en el area de lengua castellana.
Puesto que, a partir del analisis hecho al
Indice Sintético de Calidad Educativa
(ICSE) y segin la comparacién de la
pruebas Saber de lenguaje 2013 y 2014,
se encontro que la institucion disminuyo
su desempefio tanto en el nivel avanzado
como en el satisfactorio y aumenté el
nivel insuficiente y el basico. De igual
manera, los resultados de la competencia
comunicativa lectora y del componente
semantico, son débiles; y el nivel de
lectura critica obtenido en el 2015 fue de
50.55 %.

Por tal razén, las investigadoras
determinaron plantear la  siguiente

pregunta de investigacion: ¢Coémo
mejorar las habilidades de pensamiento
critico de los estudiantes de segundo y
séptimo grado a través de la lectura de
imagenes en el area de lengua castellana?

La competencia comunicativa
relacionada con la lectura del texto
visual e interpretacion de otros sistemas
simbodlicos, exige que los estudiantes
tengan la capacidad de extraer la
informacién y/o mensajes
transmitidos a través de los avisos
publicitarios; ademas de tener habilidad
critica ante los contenidos de los medios
masivos de comunicacion.

visuales

En la etapa de revision bibliografica,
se encontraron algunas de las
investigaciones sobre el tema, realizadas
en los ultimos afios, lo cual incluye
conceptos sobre alfabetizaciéon visual
que manejan diferentes autores acerca de
la lectura de este tipo de textos, en paises
como Espafia, México y Colombia.

De esta manera, se plantearon dos
etapas de la investigacion: el disefio y la
aplicacion de la estrategia metodologica,
consistente en una serie de talleres
encaminados a la educacién visual de los
estudiantes y el analisis de la informacion,
la cual se hizo por medio de triangulacion.
La recoleccion de la informacion se hizo
a través de la aplicacion de 3 talleres en
grado segundo; y de 5, en grado séptimo;
los cuales fueron diferentes en su forma
y en su contenido por la diferencia de
edad y desarrollo mental de los nifios,
pero, igualmente encaminados a mejorar
las habilidades de pensamiento critico de
los estudiantes a través de la lectura de
imagenes.

Las imdgenes, especialmente
las publicitarias, acomparian
al ser humano en todo
momento de su diario vivir.
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Para el andlisis e interpretacion de
la informaciéon obtenida a partir de
los talleres aplicados tanto en grado
segundo como en grado séptimo, se
determinaron las siguientes categorfas
atendiendo a los dos temas planteados
en la investigacion: Lectura de Imagenes
(LI) y Pensamiento Critico (PC). En
cada categorfa, se establecieron unas
subcategorfas  tanto  preestablecidas
como emergentes, respondiendo a las
habilidades de pensamiento critico
que debe tener un pensador critico y
a la propuesta de lectura de imagenes
(Acaso, 2000) asi: para (LI), estudio del
contenido del producto visual (ECPV),
estudio del contexto (EC) y enunciacion
de los mensajes manifiesto y latente
(EMML) y para el PC, curiosidad por
diferentes temas (CDT), formular y
responder preguntas (FRP), establecer
inferencias (EC) y determinacion para
aceptar y rechazar informacion (DARI),
lo cual permitié manejar y analizar los
datos que se recogieron a través de los
talleres y presentar los resultados en
funcion de los objetivos planteados.

Con el desarrollo de esta propuesta de
investigacion, se logro que los estudiantes
se iniciaran en la lectura de este tipo
de textos, haciendo que mejoraran su
criticidad, es decir, que pudieran llegar
a discriminar entre la informaciéon que
reciben, la que pueden y deben desechar
o usar en su vida personal, social y
profesional.

1. Marco referencial
Respecto de la lectura de imagenes y el

desarrollo del pensamiento ctitico, se
han encontrado importantes estudios
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a nivel nacional e internacional, con
aportes relevantes, para la formulacion
de la investigacion, en el aula; asi mismo,
en lo referente a objetivos, marco tedrico,
metodologia, resultados y alcances. Esto
ha permitido tener una vision global del
tema y conocer los resultados que otros
investigadores educativos han obtenido,
en otros contextos.

El pensamiento critico ha generado
investigacion a nivel escolar, universitario
y laboral, en diferentes paises, asi:

Diaz 2001 lleva a cabo en México
el estudio “Habilidades del pen-
samiento critico sobre contenidos
histéricos en alumnos de bachi-
llerato”; esta autora propone un
programa constructivista que les
permite a los docentes promover
el pensamiento critico en los estu-
diantes.

La investigacion crea conciencia respecto
de lo fundamental de la metodologia,
para el desarrollo de esta habilidad; el
docente debe usarla en sus clases, pues es
tan necesario saber analizar, como saber
producir pensamiento nuevo.

Tufiéon & Pérez, (2009) en su trabajo
“Caracteristicas del discurso en el aula de
clase como mediacion para el desarrollo
de pensamiento critico”, demuestran la
importancia de la influencia del lenguaje
utilizado por el docente, en el desarrollo
del pensamiento critico dentro del aula.
Luego, es responsabilidad del docente
promover las habilidades de pensamiento
superior a través del uso de un lenguaje
bien estructurado que les posibilite un
desempefio académico y profesional
exitoso.
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Segovia Salazar & Eraso (2013) en su
trabajo “Lectoescritura argumentativa
y pensamiento critico en el aula”,
plantean  como  objetivo  evaluar
estrategias significativas, con la finalidad
de modificar los factores que impiden
el desarrollo del pensamiento critico.
Es claro que, al variar los factores del
aula que impiden el desarrollo de las
capacidades de pensamiento complejo,
los nifios y jovenes generan una actitud
critica y unas destrezas comunicativas,
tales como: la argumentacion y la
proposicion, las cuales transforman su
entorno y su calidad de vida.

Lopez (2012) ensuarticulo “Pensamiento
critico en el aula” entrega un trabajo
principalmente teorico, el cual se soporta
en diferentes autores, sobre los distintos
componentes del pensamiento critico,
partiendo de la aclaracion conceptual, las
capacidades, las caracteristicas de quien
lo domina, los beneficios y la forma en
que se debe indagar para que surja y se
fortalezca. Son tantos los aportes que, la
autora prefiere cerrar el significado de lo
que para ella es el pensamiento critico.

Por tal razon, para el caso de la
investigacion, se propuso la estrategia
relacionada con la lectura de imagenes,
y se tomaron como antecedentes los
siguientes autores e investigaciones:

Puerto (2015) en su estudio “Leer
con imagenes, dibujar con palabras.
La comprension lectora mediada
por el libro album”, se propone
explorar las posibilidades del libro
album como promotor de aprendi-
zaje. La articulacion de la imagen y
la lengua, ofrecida por este forma-
to de texto, permite al lector desa-

rrollar sentidos que sobrepasan la
mera literalidad, transformandose
en creador, en sujeto activo, critico,
capaz de usar la informacion, para
obtener nuevos conocimientos, de
los cuales puede hacer uso en su
vida cotidiana.

Barragin & Goémez (2012), en su
articulo “El lenguaje de la imagen y
el desarrollo de la actitud critica en el
aula: propuesta didactica para la lectura
de signos visuales”, plantean como
objetivo demostrar que la lectura de
imagenes esta en capacidad de promover
la actitud critica de los estudiantes, en la
misma medida que lo hace la lectura del
texto escrito. Educar visualmente a los
estudiantes los hace criticos y les ayuda
a decidir qué hacer frente a la capacidad
avasalladora de los medios masivos de
comunicacion, quienes se apoyan en la
imagen, la cual esta cargada de un alto
contenido ideolégico puesto al servicio
de los grupos de poder.

Garcfa (2013) en el estudio denominado
“El cémic como trecurso didactico en el
aula de espafiol como lengua extranjera”,
destaca la idoneidad y versatilidad del
comic como herramienta pedagogica.
En el marco de la alfabetizacion visual
en el aula, enfatiza sobre el significado
del lenguaje iconografico y del lenguaje
verbal utilizado en el codmic, puesto que
muchos de estos conceptos se utilizan en
lalectura de los diferentes textos visuales.

Garcfa Hernandez & Riley (2011), en
su estudio “La retérica visual como una
experiencia de lectura significativa en el
aula”; intervienen desde una propuesta
didactica apoyada en la disciplina de
la retérica, con el objetivo de trabajar

Barragin & Gémez (2012)
en su articulo “El lenguaje
de la imagen y el desarrollo
de la actitud critica en el
aula: propuesta diddctica
para la lectura de signos
visuales”, plantean como
objetivo demostrar que la
lectura de imagenes estd
en capacidad de promover
la actitud critica de los
estudiantes, en la misma
medida que lo hace la
lectura del texto escrito.

89 Epucacion Y Ciencia - Nom 19 . Aso 2016 ¢ Pia. 85 - 103



u I Astrid Patricia Barragdn Caro - Nidia Inés Plazas Cepeda - Guillermo Alfonso Ramirez Vanegas

La imagen es un producto
soctal vy, como tal, es
un vebiculo de sistemas
de creencias. No hay
imdgenes neutras, ya que
obedecen a un proceso
intencional — que  no
coincide  necesariamente
con los usos que el creador
u otros sujetos hacen de

ella.

en la construccion de una alfabetidad
(término utilizado por los autores para
referirse a la alfabetizacion visual) que
facilite la posibilidad de nombrar lo que
se ve, para comprender los intereses
de la mercadotecnia, a través de una
experiencia de lectura de imagenes en el
aula, contribuyendo en la formacién de
ciudadanos analiticos, criticos y sensibles
para desarrollar habilidades superiores de
pensamiento y no ser mas consumidores
de iméagenes sin criterio, lo cual configura
un reto para los educadores en general.

Todos ellos coinciden en afirmar que
la lectura de imagenes, en el aula, es
una necesidad apremiante, puesto que
los escolares constantemente se ven
abocados y seducidos por los medios
de comunicacion, teniendo acceso
libre al gran mundo de la informacion,
y dia a dia se ven expuestos a una
ininterrumpida suceciéon de imagenes
que son presentadas como “naturales”
pero que, en realidad, se trata de un
fenomeno altamente codificado que ha
ido conformandose a lo largo de los
siglos.

Esta situaciéon obliga a los docentes
a innovar y a repensar el concepto
de lectura, considerado unicamente
como un proceso que se limita a la
interpretaciéon de textos escritos; es
entonces, como en la actualidad, tanto
la interpretaciéon como la comprension
de textos visuales son hechos plausibles,
pues se necesita de procesos mentales
tan complejos y exigentes, como el
requerido para comprender un texto
alfabético. La alfabetizacion visual y el
pensamiento visual son consideradas
actividades cognoscitivas muy dificiles,
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desarrolladas por el cerebro del ser
humano. Es asi como, Raney citado en
Arizpe & Styles (2004) sostiene, que
la alfabetizacién visual contiene cinco
dimensiones: sensibilidad perceptiva,
habito cultural, conocimiento ctitico,
apertura estética y elocuencia visual.

La imagen es un producto social v,
como tal, es un vehiculo de sistemas de
creencias. No hay imagenes neutras, ya
que obedecen a un proceso intencional
que no coincide necesariamente con
los usos que el creador u otros sujetos
hacen de ella. Esto tiene implicaciones
pedagogicas y didacticas: por un lado, se
redefine el papel de la educacion y, por
el otro, se introduce el problema de la
circulacion y el consumo de la imagen en
la sociedad contemporanea, con miras a
desarrollar el pensamiento critico en los
educandos.

Estas investigaciones tienen en comun,
la pretensién de sustentar como es la
forma mas adecuada de mejorar los
niveles de pensamiento critico, basados
en diferentes autores, segun el caso;
pero todas conllevan al propésito de
esta investigacion: mejorar el nivel de
pensamiento critico en los estudiantes,
permitiéndoles desarrollar sus
capacidades intelectuales en diferentes
situaciones, ya sea en el contexto escolar
o en el social, donde se desempefien.

El pensamiento critico es una habilidad
que puede ser innata en ellos, pero que
también puede potencializarse a través
de actividades especificas, en momentos
oportunos, cuando el docente lo crea
conveniente; de esta manera, fortalecera
en ellos tal destreza, esto les permitira
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ser mas légicos y cuestionarse, como se
menciono anteriormente.

2. Fundamentacion
teorica

ILa lectura de imagenes puede contribuir
en gran medida a generar y mejorar en
los estudiantes el pensamiento critico,
para tal fin, la presente investigacion
tendrd en cuenta a autores como Eco y
Acaso.

Eco (1932) en su obra “Semiologia de
los mensajes” afirma que lo visual da
tanta informacién, como lo escrito y lo
verbal; ademas, aporta un elemento muy
importante: la interpretacion personal,
que cada quien esta en libertad de
percibir, segun su capacidad cognitiva
y sus experiencias en la vida. Tanto lo
verbal como lo escrito dejan claro el
mensaje para el receptor. Mientras que
las imagenes muestran un abanico de
posibilidades, las cuales lo dicen todo y
con mensajes que, a través de lo escrito,
no se pueden dar.

Igualmente Acaso L ( 2006), en su libro
“El lenguaje Visual”, afirma que las
imagenes son al lenguaje visual, lo que las
palabras al lenguaje escrito. Es asi como,
el lector es invitado a considerar que a
través del lenguaje visual se transmite
conocimiento, es decir, que la imagen es
un vehiculo que alguien utiliza para sus
fines.

La educacién visual se hace necesatia
desde los primeros niveles educativos,
por cuanto es a través de los medios
de comunicaciéon donde se emiten
temas “‘peligrosos”, como: la bulimia,

la anorexia, el racismo, la pederastia o el
sexo explicito, porque para la publicidad
actual este es uno de los recursos mas
utilizados. Se debe generar una conciencia
social desde nifios, para interpretar y
descubrir el significado de los diferentes
mensajes visuales transmitidos a través
de la comunicacion visual.

De ahi que, Gardner (2000), junto a otros
especialistas, desarrollaron la propuesta
tedrica:  Visual Thinking  Strategies
(VTS), con un objetivo claro: convertir
en observadores autosuficientes a los
observadores sin experiencia, avanzando
por cinco etapas basadas en los
estadios de desarrollo de Parsons: etapa
descriptiva, de analisis, de clasificacién,
de interpretacion y de placer.

Aunque esta propuesta ain se encuentra
vigente en muchas escuelas, Acaso L
(2000), presenta una serie de puntos
conflictivos, que para el caso de la
investigacion serfa importante tener en
cuenta: el espacio sociocultural donde
se desarrolla el proceso ensefianza/
aprendizaje del analisis del lenguaje visual
debe ajustarse tanto a las caracteristicas
del contexto, como a las especificas del
publico; permitir al estudiante llegar a
su propio conocimiento y no al que el
educador ha decidido por él; llevar a cabo
un analisis del significado, y no solamente
el de caracter formal; permitir que el
espectador sea quien dé el significado dela
imagen, es decir, datle poder al espectador;
comprender que el protagonista de los
procesos de ensefianza y de aprendizaje,
es el estudiante.

Para Acaso (2009), la produccién de
significado, contenido en el lenguaje

Eco (1932) en su obra
“Semiologia de los
mensajes”, afirma

que lo visual da tanta
informacién, como

lo escriro y lo verbal;
ademds, aporta un
elemento muy importante
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En la  postmodernidad,
el concepto de lenguaje
visual ha cambiado gracias
al  brutal desarrollo de
las  nuevas  tecnologias
y al desarrollo de un
neocapitalismo salvaje que
genera unasociedad basada
en el hiperconsumo, donde
la identidad v la libertad
del ser humano se reducen
a la libertad de comprar.

visual de los avisos publicitarios, ya sea
a través de los medios audiovisuales o
escritos, obliga a la persona a entretenerse,
a comprat, a aprender cosas que quiza no
quiera aprender; como por ejemplo, estar
delgada, depilada, alisada o a cambiar de
ropa cada temporada o adquirir el dltimo
celular de alta gama, o admirar la aparente
belleza de un coche, o el de un mueble,
para comprar y reemplazar otro, que se
habra de tirar inmediatamente.

Dar fin a la cultura de lo desechable;
para ello, se debe decir no a los impulsos
comerciales que genera la publicidad.
Hay que aprender a defenderse de los
reclamos publicitarios. Hay que aprender
a mirar de manera critica, a no pasar
entero, a aprender a pararse a observar, a
quitarse la venda y eso solo se logra si los
docentes ensefian a mirar bien, a pensar,
a cuestionar y a comprender todo cuanto
pasa por los ojos de un espectador.

En el mundo visual en el que se
vive y con el hiperdesarrollo de este
lenguaje, lo importante es que los
estudiantes comprendan las imagenes.
Lo imprescindible es que los mensajes
que se emiten no queden en el plano
inconsciente, sino que pasenal consciente.
Pero,la comprension no es una condicion
innata en el ser humano, esta se tiene
que ensefiar, desde las imagenes, con
las cuales, tanto el estudiante como el
profesor conviven; con las caracteristicas
actuales: tecnologfa, temas candentes,
retorica, etc.

Segun Acaso (2009), la lectura de las
imagenes debe ser aprendida por todos,
como se aprende las matematicas.
Aunque solamente unos pocos lleguen
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a ser matematicos, todos sin excepcion
utilizaran las matematicas en su vida.
De igual manera, aunque solo unos
pocos lleguen a ser publicistas, todos
absolutamente todos, seran consumidores
de desarrollo, creados a partir del lenguaje
visual.

En la postmodernidad, el concepto de
lenguaje visual ha cambiado gracias al
brutal desarrollo delas nuevas tecnologias
y al desarrollo de un neocapitalismo
salvaje que genera una sociedad basada
en el hiperconsumo, donde la identidad
y la libertad del ser humano se reducen a
la libertad de comprar.

El lenguaje visual postmoderno
deconstruye la realidad, es wuna
interpretacion metaférica de esta,
caracterizada porla desfragmentacion, la
ironfa y la doble codificacion, mediante
el cual se ejerce poder; es deber de un
docente comprometido con la libertad
de pensamiento y el pensamiento
critico, ensefiar a identificar ese poder, a
diseccionatrlo, a penetratlo y a ensefar a
construir otro tipo de textos que ejerzan
otro podet.

Segin Derrida (citado en Acaso, 2009),
la deconstruccion de la realidad se
configura a través de dos o mas niveles,
un nivel explicito y otro implicito;
de manera que, el segundo esconde
determinadas cosas debajo. Es decir,
para llegar al corazén de un producto
visual hay que releerlo, “desmenuzarlo” y
llegar a discernir sus significados ocultos.
El analisis por deconstrucciéon emerge
a partir de la semiotica y la teorfa critica
como un marco para la reflexion acerca
del contenido de cualquier tipo de texto.
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2.1 Pensamiento critico

El pensamiento es una actividad mental
que implica la relacion del sistema cognitivo
y su entorno, por tal motivo, mediante el
sentido de la vista, el ser humano puede
percibir y es a partir del ejercicio de ver y
pensar, que el razonamiento se construye y
el estudiante logra adquirir el conocimiento,
apropiarse de los conceptos, tomar
decisiones y hacer posible la comprension
e interpretacion de los mensajes.

Para comprender qué es el pensamiento
critico, debe entenderse primero qué
significa. Lopez (2012) da todas las
definiciones que asocian pensamiento
critico y racionalidad. Es el tipo de
pensamiento que se caracteriza por
manejar y dominar las ideas. Su principal
funcion no es generar ideas sino
revisarlas, evaluarlas y repasar qué es lo
que se entiende, se procesa y se comunica
mediante los otros tipos de pensamiento
(verbal, matematico, logico, etcétera).
Por lo tanto, el pensador critico es aquel
que es capaz de pensar por si mismo. Es
importante reconocetlo para saber cual es
el punto de partida.

Al mejorar las  habilidades  del
pensamiento critico en los estudiantes,
se puede lograr un desarrollo 6ptimo
tanto en el contexto educativo como en
el social. Es asi que se hace necesario
formar estudiantes con conocimientos,
pero también con criterio para lograr un
pensamiento légico, reflexivo y creativo
que propicie la adquisicion y generacion
de nuevos pensamientos.

El desarrollo de las habilidades del
pensamiento critico en el aula debe ser

desde que el nifio inicia su etapa escolar
y durante todo su ciclo educativo, para
esto el docente ha de estar como guia
de este proceso, de los elementos del
razonamiento y le ayudard a alcanzar
estandares  intelectuales,  teniendo
en cuenta las del
pensamiento critico en la vida cotidiana
de los estudiantes, segun los rasgos
establecidos por Fancione citado en
Loépez (2012), curiosidad por un amplio
rango de asuntos, preocupacion por
estar y permanecer bien informado,
estar alerta para usar el pensamiento
critico, confianza en el proceso de
indagacioén razonada, confianza en las
propias habilidades para razonar, mente
abierta para considerar puntos de vista
divergentes al propio, flexibilidad para
considerar alternativas y apreciaciones,
comprension de las opiniones de otra
gente, justa imparcialidad en valorar
razonamientos, honestidad para encarar
los propios prejuicios, estereotipos,
tendencias egocéntricas o socio céntricas.

caracteristicas

Igualmente, como lo expresa Lipman
(1968), se buscara que los estudiantes

mejoren su capacidad para razonar,
desarrollen su creatividad 'y su
comprension ética. Esta condicion los
convertira en sujetos activos y no pasivos,
lo que es importante para su futuro porque
la reflexion les permite determinar si lo
que ocurre esta bien o mal. Por otro lado,
hay que resaltar que esta condicion surge
gracias a que los nifios han cambiado y
no pueden considerarseles como unas
inocentes criaturas que estan a merced de
la realidad. Por el contrario, estas exigen
una transformacion de las clases para que
sean mas atractivas y se logre hacetlas
vinculantes con la realidad.

Para comprender qué es el
pensamiento critico, debe
entenderse  primero  qué
significa.  Ldpez, (2012)
da todas las definiciones
que asocian pensamiento
critico y racionalidad.
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Bien se sabe que los
estudiantes se saturan con
clases y  conocimientos
que poco usardn en su
vida adulta, esa gran
cantidad de informacion
se  desperdicia,  pues
no la pueden asimilar
correctamente al  estar
centrados ~ en  otros
intereses. Asi lo confirma
Lépez (2012).

El pensamiento critico es una habilidad
que permite ser desarrollada dentro
del aula de clase, a través de la lectura
de imagenes, tomando en cuenta las
investigaciones de distintos autores que
plantean situaciones y estrategias que
transfieran los saberes a un nivel, en el
cual el estudiante sea una persona critica
frente a diferentes realidades, lo cual
conlleva a desarrollar en ellos mejores
habilidades mentales para afrontar
las cambiantes circunstancias con
argumentos solidos e inteligentes; puesto
que, cabe resaltar que en el momento en
que un docente logra desarrollar esta
habilidad, hara que el nifio o joven posea
cimientos importantes para su proceso
formativo.

Ser critico significa argumentar e
interpretar los sucesos que ocurren a
diario, mas alld de las aulas. El desarrollo
de esta habilidad, a través de la lectura
de imagenes, le permitira al estudiante
no dejarse llevar por las situaciones
comunes, al contrario, se formara como
persona con criterios validos para una
sociedad con vision de cambio de

paradigmas.

La educacién es un proceso complejo
que genera enormes resultados con
consecuencias sociales, politicas, culturales
y econémicas; por esta razon, no se puede
tomar a la ligera lo que se quiere ensenar,
como lo evidencia la investigacion de
Tufion & Pérez (2009), a quien le servirfa
conocer el trabajo de Loépez (2012).
Alli, los elementos que se presentan
para desarrollar el pensamiento critico
se encuentran recopilados en el marco
tedrico, aunque no puede imponerse un
trabajo sobre el otro porque ambos son
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valiosos. Lopez enriquece, sobre todo,
el marco que hay en torno al tema; vy,
Tufién y Pérez ilustran sobre la situacion
y la consecuencia que hay al no tener un
claro manejo sobre este. Caso contrario
al trabajo de Diaz (2001) quien contd
con un grupo de profesores criticos,
puesto que asi era el enfoque académico
de la institucion, quienes estaban dando
resultados positivos con su método, al
momento de interactuar con sus alumnos.
De esta manera, se comprueba como los
maestros tienen una gran responsabilidad
y un gran impacto en la ensefanza.

Bien se sabe que los estudiantes se
saturan con clases y conocimientos que
poco usaran en su vida adulta, esa gran
cantidad de informacion se desperdicia,
pues no la pueden asimilar correctamente
al estar centrados en otros intereses y asi
lo confirma Lépez (2012)“las asignaturas
que cursan los estudiantes, son vistas tan
solo para obtener un grado, pues no
tienen significado para sus vidas” (p. 50).
Falta ver si lo que dice Segovia, Salazar,
& Eraso (2013) se cumple, parece algo
radical que

la falta de un pensamiento critico,
ha introducido al estudiante a con-
tentarse con lo poco que le llega,
a no valorarse como ser pensante
y en potencia, llegar a interactuar
con otro set, a derrumbarse en el
consumo de drogas, a sentirse vie-
jo y cansado desde la infancia y es
asi, como, va agotando las ilusiones
que le permitan alcanzar metas am-

biciosas (p.160).

Se toma desde una postura en donde
la critica y la autocritica es el diario
vivir, caso contrario a su investigacion
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en donde esos temas eran elementos
inexistentes.

2.2 Pedagogia critica versus
pensamiento critico

Basados en la pedagogfa critica, hay que
analizar, por un lado, y ser capaces de
elaborar pensamiento nuevo, por otro.
Es decir, no permitir que la informacion
y los mensajes transmitidos a través
de las imagenes, decidan por cada
uno. Tampoco se puede quedar en la
simple actitud critica, o en la simple
reflexion. Por el contrario, para hacer
frente a la capacidad de los medios
masivos de comunicacion, hay que crear
conocimiento nuevo, como elemento
esencial del pensamiento  critico,
tomando como punto de partida o como
punto de llegada, la idea de que saber es
poder, y se entiende como muestra de lo
que se piensa.

El pensamiento critico es un tipo especial
de pensamiento, con una estructura y
funcién particular que lo caracteriza
y lo diferencia de otras capacidades
supetiores, como el pensamiento creativo,
la resolucién de problemas y toma de
decisiones. Como tal, constituye una fuerza
liberadora en la educacién y un recurso
poderoso en la vida personal y civica de
cada individuo. Si bien no es sinénimo de
buen pensamiento, el Pensamiento Critico
es un fenémeno humano penetrante,
que permite rectificar. Es a través del
desarrollo del pensamiento critico, que el
estudiante estara en capacidad de hacer
inducciones o deducciones a partir de
actividades mentales que implican algun
tipo de juicio.

Por otra parte, McPeck (citado en Lopez,
2012), argumenta que la evaluacion
que hace una persona de “algo”,
esta influenciada por su experiencia,
comprension, perspectiva cognitiva y sus
valores. De igual manera, los estudiantes
podran evaluar las imagenes y su
contenido de acuerdo con esta premisa.

Las habilidades metacognitivas le
permiten al pensador critico pensar
sobre lo pensado, conocer sus propias
capacidades y limitaciones, y decidir
sobre la importancia de las inferencias
hechas por si mismo.

El enlace entre el Pensamiento critico y
la Semiologfa de la imagen o la Semidtica
Visual implica reconocer que, para
generar pensamiento critico, en el aula,
hay que hacerlo a través de la generacion
de un ambiente propicio, por parte de
los educadores, de tal manera que los
estudiantes quieran aprender. Generar
estrategias que favorezcan el debate,
el intercambio de puntos de vista,
formular preguntas de nivel superior y
exigir respuestas elaboradas serfan las
estrategias a utilizar, en la investigacion
en mencion.

2.3 Filosofia para ninos

Filosoffa para nifios (FpN) es una
propuesta educativa  que brinda a
los nifios instrtumentos adecuados,
en el momento en que comienzan
a interrogarse  sobre el mundo y
su insercion en ¢él. Es un programa
sistematico y progresivo especialmente
disefiado para nifios y adolescentes desde
los tres hasta los dieciocho afios.

El pensamiento critico es un
tipo especial de pensamiento,
con una estructura y
Juncién particular que lo
caracteriza y lo diferencia
de  otras  capacidades
superiores, ~ como el
pensamiento  creativo, la
resolucion de problemas vy
toma de decisiones.
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En esta teoria, Vigotsky
(1925), profundiza en la
influencia  del entorno
soctocultural — en el
desarrollo cognoscitivo de
los nirios.

Apartirdetemastradicionales delaHistoria
de la Filosofia y mediante un conjunto de
pautas metodoldgicas, cuidadosamente
planificadas y experimentadas, que
rescatan la curiosidad y el asombro de los
niflos, se propone estimular y desarrollar
el pensamiento complejo del otro, en el
seno de una comunidad de indagacion. En
esta comunidad, en la que sus miembros
trabajan para ser capaces de entender el
punto de vista de los demas y se esfuerzan
solidariamente por descubrir el sentido del
mundo y de la sociedad en la que viven, es
donde se lleva a cabo el programa.

Filosoffa ~para nifios (FpN), fue
creado en 1969, por Lipman, se aplica
actualmente, en mas de cincuenta
paises de todos los continentes; no
se propone convertir a los nifios en
filésofos profesionales, sino desarrollar
y mantener vivo en ellos, una actitud
critica, creativa y cuidadosa del otro.
Para ello, se apoya en:

* Un conjunto de relatos filoséficos
que sirven como textos basicos de
lectura y como motivadores para la
discusion filoséfica; unos libros de
apoyo para el docente, con el fin de
poner a su disposicion, variados planes
de discusion y ejercicios que facilitan
la consecuciéon de los objetivos
propuestos.

* Un programa de formaciéon para
docentes, que les permita extraer
todas las posibilidades de los relatos
y asegurar un desarrollo secuencial
de las destrezas propuestas. Una
metodologia pedagodgica tendiente a
transformar el aula en una comunidad
de indagacion.
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2.4 La Teoria sociocultural de
Lev Vygotsky

En esta teorfa, Vigotsky (1925),
profundiza en la influencia del entorno
sociocultural en eldesarrollo cognoscitivo
de los nifios. E1 modo como se presenta
las herramientas u objetos, permite a los
nifos, descubrir cémo resolver y realizar
por si mismos la tarea, de un modo mas
eficaz, sin necesidad de explicar cémo
solucionarla. Es en este sentido que esta
teorfa sefiala la “zona” existente entre
lo que las personas pueden comprender
cuando se les muestra algo frente a
ellas y lo que pueden generar de forma
auténoma. Esta zona es la denominada
“la zona de desarrollo proxima” o ZDP.
La historia y la cultura tienen un papel
preponderante en el desarrollo del
pensamiento, del lenguaje y la capacidad
de la toma de decisiones.

Vygotsky también considera que las
funciones superiores del pensamiento
se adquieren y se desarrollan a través
de la interaccién social, estos son el
pensamiento verbal, la memoria légica,
la atencién selectiva y el pensamiento
matematico.

3. Bases conceptuales

Para la lectura de imagenes, hay que tener
como baseunos conceptos clave, los cuales
permitiran a las autoras y al publico en
general conocer, comprender y desarrollar
esta competencia comunicativa.

3.1 La imagen

La imagen, segun Eco (1932), es un
sistema textual compuesto por una
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serie de elementos visuales, como: las
lineas, las formas, los colores, las luces
y las sombras; gracias a estos elementos,
a su tamafio, ubicacién y relaciones
reciprocas; para su interpretacion
activa, es indispensable llegar a un
conocimiento profundo o a una unidad
de representacién que sustituya a la
realidad, a través del lenguaje visual,
o como afirma Vitta (citado en Acaso,
2000) en el mundo en el que vivimos el
cambio mas importante con respecto
a las imagenes es que no se limitan a
sustituir a la realidad, sino que la crean,
pues al crearla, el receptor podra poner
de manifiesto su conocimiento, sus
experiencias, sus vivencias y su capacidad
de desentrafar aquellas misiones ocultas
representadas a través del lenguaje visual.

3.2 Lectura de imagenes

Leer una imagen es observarla en detalle,
para comprender qué elementos la
componen y co6mo estan organizados, a
fin de transmitir pensamientos y descifrar
mensajes. Leer una imagen consiste,
ademas, en relacionar figuras, formas,
palabras, colores, texturas que aparecen,
de forma que al ser unidas, ayuden a
comprender y distinguir los mensajes
visuales, que el autor quiere transmitir.

Lalectura, como herramienta generadora
de pensamiento critico, requiere de
practicas pedagogicas que le otorguen
un significado trascendental, una forma
de percepcion muda que se le atribuye a
las imagenes, ellas hablan por si solas y se
activan con el sentido de interpretacion
que el nifio le incorpora, mediatizadas
por el signo lingtistico y el lenguaje;
por tanto, las imagenes constituyen una

ayuda en los procesos de construccion
del conocimiento.

3.3 La comunicacion visual

Acaso L. (2000), la define como la
transmision de sefiales, cuyo codigo es
el lenguaje visual, siendo este su codigo
especifico y un sistema con el que se
pueden enunciar mensajes y recibir
informacién, a través del sentido de la
vista. Para la lectura del lenguaje visual
o de la imagen, se requiere conocer de
forma basica los siguientes elementos:
la realidad, el emisor o creador, y el
receptor o espectador.

Dentro del campo de la semiologfa de la
imagen, representar consiste en sustituir
la realidad a través del lenguaje visual,
y en este proceso de representacion es
fundamental la experiencia personal
del autor. Se puede decir que, la
representacion implica transformacion,
porque la realidad desaparece en el acto
de la representacion. De igual forma,
en este mismo campo, interpretar
consiste en otorgar significado a las
representaciones de caracter visual. Asi,
el protagonista es el receptor, quien
también aporta su experiencia personal
en cada representaciéon y consume el
mensaje en determinado contexto. Por
esto, ninguna interpretacion es igual de
un individuo a otro individuo.

En el acto de la interpretacion, la
representacion en si  desaparece; al
interpretar, el espectador realiza un acto
de significacion y da un nuevo sentido a
lo representado. Lo que realmente ve el
espectador es un entramado de conceptos
construidos por su experiencia personal,

Leer una imagen es
observarla en detalle, para
comprender qué elementos
la componen y cémo estdn
organizados, a fin de
LYansmitiv pensamientos y
descifrar mensajes.
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Es importante aclararlo
porque en el  trabajo
de Garcia, Herndndez
y Riley (2011) se nota
un choque frente a esta
realidad,  aungue  es
normal que lo hayan
mencionado, porque
los  jovenes som mds
susceptibles  al  cambio
tecnoldgico, por cuanto
tienen  una  mayor
interaccion con él.

1

su memoria y su imaginacion; de manera
que, se puede decir que el receptor del
mensaje es el constructor del mensaje.

Los estudiantes han cambiado; indicar
esto como un defecto es quedarse
atrasado, porque no se conoce la realidad
que se vive y no se puede negar que
también usan Smartphone para consultar
internet, ver videos en YouTube y saber
mas del mundo y de los amigos por
medio de las redes sociales, asi que
debemos adaptarnos al mundo que ahora
existe. Es importante aclararlo porque en
el trabajo de Garcia, Hernandez y Riley
(2011) se nota un choque frente a esta
realidad, aunque es normal que lo hayan
mencionado, porque los jovenes son mas
susceptibles al cambio tecnoldgico, por
cuanto tienen una mayor interaccion con
¢l. Esto ha hecho que existan diferentes
fuentes de informacién, en las que el
texto ya no impera y es reemplazado por
las imagenes, el sonido y el video, que
posee la combinaciéon de estas dos.

Hay que resaltar que estas fuentes de
informaciéon han sido impulsadas por
las redes sociales, la television y las
paginas de internet que se dedican al
uso exclusivo de estas (Twitter y blogs
para el texto, Instagram para la imagen, y
YouTube para videos). Estas poseen un
sistema al que cualquiera puede ingresar
porque solo necesita un computador
y conexion a internet para logratlo.
Por otra parte, con la misma facilidad
con que se puede navegar en la red, se
puede subir informacién en ella, pues el
proceso consiste en adjuntar un archivo,
muy similar a lo que se hace en los
correos electronicos; asi, se genera una
interaccion entre quien lo usa y la pagina
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misma; de esta manera, lo que se publica
puede tener respuesta por parte de los
otros internautas.

Esta ultima caracteristica es importante
porque, segin la informacién que se
comparta, asi sera la respuesta recibida
del publico. Si se transmite informacion
que impacta y se relaciona de alguna
manera con el espectador, no solo
se podra sentir identificado,
que también puede sentir aversion y
demostratlo con algin comentario que
haga sobre la misma. Esto no ocurre
con la radio, la prensa o la television, y
esta caracteristica no fue reconocida por
ninguna de las investigaciones.

sino

Lo anterior se menciona porque
parece importante reconocer que se
estan formando personas criticas, cuya
principal caracteristica es ser activo y no
pasivo, por lo que la lectura de imagenes
y de texto debe tener un componente
mas alla del simple hecho de saber
leer, para que las aulas de clases no se
conviertan en lugares donde solo se
imparten conocimientos y no se permite

interactuar dentro del mismo.

Esta caracteristica no se diferencia del
formato en que se difunde la imagen, lo
cual se observa en el trabajo de Garcia
(2013), quien usa un tipo de imagen
enfocado a los jovenes de antes, pero
que ya no le hace competencia a las
ventajas tecnologicas que ellos tienen
ahora en sus medios, situacion que
también vive Puerto (2015), con el
libro album. Se rescata que en el trabajo
de todos se reconoce que la lectura de
imagenes sirve para el desarrollo de un
proceso critico, que tenfa un lenguaje
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y un mensaje por transmitir, aunque se
debe recordar que asi es como se crean
desde hace bastantes décadas.

Para finalizar, hay que indicar que se esta
en un cambio de paradigma en muchos,
si no en todos los aspectos culturales,
sociales, econémicos y politicos, que
exige nuevas herramientas y visiones del
mundo, ya que los antiguos intelectuales
no se enfrentaron a las situaciones que
se estan viviendo, por lo mismo hay que
ampliar el espectro de como el estudiante
puede aprender, ya que no solo existe la
lectura que hay en los libros, sino en las
fotos y videos que aparecen en las redes
sociales, por lo que hay que sumatrlos al
aprendizaje.

No mas hay que ver que en la feria del
libro de Bogota, el autor mas exitoso
entre los jovenes fue un “youtuber”
quien solo escribié un solo libro, pero
posee bastantes videos en la red, por lo
que este cambio de tendencia es una sefial
de que los jévenes estan cambiando.

3.4 El aviso publicitario

El aviso publicitatio es una representacion
visual tridimensional. Su principal funcién
es la venta de un producto o servicio. Este
es un elemento visual que esta presente en
todos los ambitos de la vida, y es utilizado
especialmente dentro de las estrategias
de mercadeo por las grandes empresas.
Hoy en dia, la promocion del producto es
mas importante que su calidad, pues un
producto bien publicitado se vende mejor
que uno de calidad.

Ya se ha visto la diferencia que existe
entre el mensaje que emiten las imagenes

y el que quieren transmitir. Para llegar
a descubrir lo que realmente quieren
dar a conocer, para llegar al mensaje
latente no solo al manifiesto, hay que:
alargar el tiempo de contemplacion a un
minuto y luego con papel y lapiz pasar a
diseccionarlo en las diferentes partes que
lo componen, sin olvidar tener en cuenta
que este proceso de diseccion, influira en
las conclusiones a las que se pueda llegar
(Acaso 2000).

Las razones de la publicidad hay que
buscarlas en la cultura de cada sociedad.
ILa publicidad esta implicita en cada ser
humano, el cual no puede desligarse de
ella. Si se lleva la publicidad a las aulas,
se desmenuza, analiza y comprende, es
posible que sirva para conocer mejor la
sociedad en la que se vive; anunciando,
sirviendo de estimulo creativo y si es
posible, tomar de ella lo estrictamente
necesario sin dejarse engafiar.

Los mensajes intencionales de las
imagenes publicitarias permiten
descubrir el contexto historico, social,
politico y cultural, y a través de estas los
procesos de pensamiento se dinamizan y
construyen los significados. Por lo tanto,
desde esta perspectiva, la lectura critica
se enriquece e incide en el aprendizaje
y desarrollo de habilidades y destrezas
para generar analisis e interpretacion.

Ilustrar a los nifos, desde temprana
edad, en la indagacién del mundo, los
convertird en sujetos activos y criticos.
Ellos tienen el interés por conocer y
analizar su entorno, se tornarin en
mejores ciudadanos al ser reflexivos, lo
cual servird para eliminar el bullying,
el racismo y la violencia de género, o

Las  razomes de la
publicidad ~ hay  que
buscarlas en la cultura de
cada sociedad.
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cualquier otro tipo de discriminacién, ya
que se podriaconseguir el reconocimiento
de aquel que es diferente, cambiando el
trato que no quiere recibir.

En conclusion, como lo afirma (Acaso
2006) una imagen no es la realidad, sino
un espacio fisico donde se mezclan
los intereses de wvarias personas, por
lo que desaparece la realidad a la que
supuestamente alude la imagen vy
para resolver esta complejidad se han
establecido unos niveles de iconicidad,
asi: alto, cuando el artefacto visual se
parece mucho a la realidad; medio,
cuando se parece poco; y bajo, cuando
puede no parecerse en nada a la realidad.
Estos niveles de iconicidad los elige el
creador de la imagen. Ademas de esto, el
lector debe identificar entre el discurso
denotativo y el discurso connotativo
del signo, y pasar de leer la imagen a
comprenderla.

Finalizando, la  propuesta  tiene
como finalidad aplicar una estrategia
metodologica relacionada con la lectura
de imagenes, especialmente el aviso
publicitario en television, pues este es
un medio que llega a todos y cada uno
de los hogares de los estudiantes y, por
este medio reciben excesiva influencia
sin  preguntarse, lo conveniente, lo
convincente, lo correcto o pertinente
que es. Ademas, se pretende lograr
que la clase no sea una presentacion de
conceptos si no que dé lugar a actividades
dinamicas y motivadoras.

Resultados

Inicialmente, con la aplicacion de un
taller diagnostico, se establecié que tanto
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los nifios de segundo grado, como los
de séptimo, habian sido observadores
pasivos de los avisos publicitarios,
puesto que se vio reflejado a través
de dos formas de actuar: o no les
interesaban o les interesaban demasiado
al punto que podrian caer en una actitud
de consumismo acritico. Puesto que los
avisos publicitarios al ser contemplados
de manera desprevenida, los productos o
las marcas simplemente son recordados
por ellos para adquirir o no el producto
con elunico proposito de recibir bienestar
y obtener felicidad, pues claramente se
pudo establecer que los mensajes de los
anuncios les llegan de manera directa a
los sentimientos y deseos, e inciden en
aquellos que, de alguna manera, estan
afectados por las necesidades de afecto
no satisfechas o sus deseos de tener
productos promocionados a través de
los comerciales.

Otro de los resultados, y tal vez el
mas importante, es que se inicié a los
escolares en la lectura critica de este tipo
de imagenes, puesto que se pas6 de la
simple contemplacion a la interpretacion
tanto de los elementos y herramientas
que las componen, como de los mensajes
que transmiten, las cuales permanecen
en la cotidianidad de los educandos e
influyen de manera significativa en su ser
y en su actuat, sin que nadie se interese
por ello.

También, con el desarrollo de estas
actividades, se logré que los estudiantes
de segundo y de séptimo fueran mas
activos y dinamicos e interesados en las
clases, y se autovaloraran sus aportes
u opiniones, haciendo que cada dia
fueran mas seguros de lo que piensan y
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continten desarrollando sus habilidades
de pensamiento critico.

Se mejoraron las habilidades de
pensamiento ctitico (PC) relacionadas
con despertar la curiosidad por ampliar
la informaciéon que presentan los avisos
publicitarios, ademas de incentivar a los
escolares a que formulen preguntas y
busquen dar respuestas en torno a los
temas que presentan los comerciales de
manera implicita o explicita. Igualmente,
se desarroll6 la habilidad para establecer
inferencias, pues la mayoria de los
estudiantes lograron identificar algunas
figuras retoricas presentes en los avisos
publicitarios analizados. En la habilidad
para aceptar o rechazar informacion, se
logré que, por un momento, piensen y
en adelante reflexionen sobre qué deben
creer o no de los mensajes que reciben a
partir de los spot comerciales.

Parael caso personal delasinvestigadoras,
consideran esta investigacion como una
experiencia significativa, por el hecho
de conocer como se lee e interpreta
criticamente una imagen, puesto que,
al igual que los estudiantes, nunca se
habian detenido a pensar siquiera cuanta
informaciéon manifiesta y latente hay
detras de este tipo de textos. También,
esta el hecho de hacer mais creativas,
interesantes y dinamicas las clases.
Adicionalmente, pudieron darse cuenta
que a través de estos textos se puede
trabajar la interdisciplinariedad y la
transversalidad en el aula. Ademas de
ser esta una oportunidad para utilizar los
recursos tecnologicos con que cuenta la
institucion, con el proposito de ampliar y
afianzar los conocimientos propios y de
los estudiantes.

Conclusiones

Como conclusion, se establecié que
tanto los nifios de segundo grado, como
los de séptimo, eran observadores
pasivos de los avisos publicitarios, lo
cual los podria llevar a una actitud de
consumismo irracional. Por esto, fue
importante adoptar y aplicar la estrategia
metodologica relacionada con la lectura
de imagenes, la cual consisti6 en pasar de
la simple contemplaciéon momentanea
del aviso publicitario a ampliar el
tiempo de observacion, a diseccionarlo,
interpretarlo y a extraer de este cada
uno de los mensajes presentes en €l, que
permitirfan convertir a los pequefios
espectadores, en los protagonistas de una
realidad transmitida a través del lenguaje
visual de este tipo de textos.

Se encontrd, ademas, que los estudiantes
toman de manera literal tanto las
imagenes, como los mensajes que
les presentan los spot comerciales, y
que si algunos pocos llegan a hacer
alguna interpretacion, la trasladan al
plano personal emocional sin entender
que efectivamente esa es la intencion
implicita de todo anuncio. Por lo tanto,
fue importante iniciar a los estudiantes
en la tarea de contemplar, interpretar y
cuestionar las ideas y los pensamientos
que reciben a través de los avisos
publicitarios, para que asi ellos puedan
aceptar o rechazar, de manera critica, es
decir, estableciendo lo bueno o lo malo
que estos productos visuales les ofrecen.

Asimismo, se logré que los educandos
aprendieran a reconocer los elementos y
las herramientas de la narrativa del texto
visual, con la salvedad que algunos lo
hicieron con mayor detalle que otros,
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En la babilidad para
aceptar o rechazar
informacidn, se logré que,
por un momento, piensen
y en adelante reflexionen
sobre qué deben creer o
no de los mensajes que
reciben a partir de los spot
comerciales.
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porque son mas observadores y tienen
mayor habilidad para expresar ya sea
verbalmente o por escrito la informacion
que se encuentra explicita en la imagen.
Adicionalmente, para reconocer los
mensajes, depende de la capacidad
que cada espectador tenga para hacer
inferencias, y esto obedece, a su vez, a los
conocimientos, experiencias, intereses y
gustos que cada uno de los espectadores
tenga para connotar su significado.

Asimismo, se evidenci6 que pasar
de la no contemplacion o de la
contemplacion a la interpretacion de
los avisos publicitarios, hace que se
aprendan infinidad de temas acerca
de diferentes areas y contextos, lo cual
permite ampliar los conocimientos y se
mejoran las habilidades de pensamiento
critico de los estudiantes. Del mismo
modo, se pudo ver que, a medida que
se iban desarrollando los talleres, mas
estudiantes iban adquiriendo el gusto y
la habilidad para dar respuestas cada vez
mas elaboradas a todas y cada una de las
preguntas planteadas en cada uno de los
talleres, y para formular preguntas acerca
de las tematicas de los productos visuales
analizados.

Finalmente, la adaptacion y aplicacion
de la estrategia metodolégica relacionada
con la lectura de imagenes encaminada a
mejorar las habilidades de pensamiento
critico de los estudiantes de segundo y
séptimo, permitié concluir que el aviso
publicitario es un texto visual que brinda
una enorme cantidad de informacién,
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que para ser abordada en el aula de
clase se requiere de la participacién no
solamente de los docentes de wvarias
areas, sino de profesionales de otras
disciplinas ajenos a la institucion.
También, que en la medida que se pueda
continuar desarrollando la estrategia
de la lectura de imagenes atendiendo al
estudio del contenido, del contexto y a la
enunciacion del mensaje, no solamente se
mejoraran las habilidades de la curiosidad
por diferentes temas, la de formular y
responder preguntas, la de establecer
inferencias y la de determinaciéon para
aceptar o rechazar informacion, sino que
mejoraran otras habilidades del pensador,
mas complejas y exigentes, llevando a los
escolares a cuestionar todo cuanto pasa
por su sentido de la vista y a ser mas
competitivos académico, profesional y
socialmente.

De igual forma, se podrian dejar como
ideas de proyecto investigacion de aula,
en primer lugar, hacer un estudio en el
que se lleve a los estudiantes a conocer
en detalle tanto el significado como la
funcién que cumplen las figuras retéricas
utilizadas en los avisos publicitarios;
y, en segundo lugar, promover en los
estudiantes la producciéon de textos a
través de la lectura de imagenes con el
proposito de mejorar sus habilidades de
pensamiento critico, pues en la medida
que se desarrolla la capacidad de plasmar
las ideas en un documento, se desarrolla
la lectura critica y, por consiguiente, el
pensamiento critico.
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