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Vitivinicultura en las Américas

1 bien la produccién de uva, su transformaciéon en vino y

su consumo son practicas con origenes lejanos en el tiempo

y con una difusion espacial concentrada en regiones me-
diterraneas y euroasiaticas hasta hace pocos siglos (Ayuda et al.,
2020), en las altimas décadas la vitivinicultura es una actividad
que ha entrado en los circuitos globales de consumo y las regiones
productoras se estan expandiendo en otros continentes (Lacoste,
2004; Cholette et al., 2005; Martin, 2009; Anderson & Nelgen,
2011; Banks, 2013; Johnson & Robinson, 2019). Es asi que han
surgido nuevos lugares, paisajes y territorios que hace un siglo
no eran caracteristicamente vitivinicolas y menos ain eran reco-
nocidos como territorios donde se imaginaba producir vinos de
calidad. Sin embargo, la calidad del vino no deriva de un rango
monolitico o fijo, sino que es producto de dinamicas relaciones
sociales, de particulares formas de produccion del espacio, de
cambios culturales (Iitzgerald & Petrick, 2008; Rainer, 2021) y
de la conformaciéon de consensos sobre ciertas caracteristicas que
son construidas entre productores, promotores y consumidores
de una manera no lineal. Por ejemplo, lugares que tuvieron un
auge vitivinicola y son caracteristicos desde hace siglos, como el
Valle de Codpa al norte de Chile, tienen graves problemas para
continuar produciendo vino (Gutiérrez-Gamboa et al., 2023),
mientras que otros como los vinos sudafricanos, neozelandeses o
chilenos han conseguido posicionarse en las tltimas décadas en

el mercado mundial de los vinos de “calidad” (Cusmano et al.,

2010).

Un vistazo al mundo vitivinicola actual revela una distincion
clara entre los paises productores y consumidores tradicionales y
los nuevos paises productores. Hoy los nuevos paises productores
ganan protagonismo, habiéndose incorporado al mercado mun-
dial en un periodo relativamente corto y desafiando el liderazgo
histérico de los productores y consumidores tradicionales. Sin
embargo, ambos grupos han aprovechado los aprendizajes, éxitos
y fracasos de cada uno, lo que ha permitido un cambio constante
en la industria vitivinicola de los tltimos 50 anos (Campbell &
Guibert, 2007). Como han senalado Anderson (2004), Anderson
y Negel (2011), Medina-Albaladejo et al. (2014) y Anderson et al.
(2017), paises con poca tradicion vitivinicola como Estados Uni-

dos, Chile, Nueva Zelanda, Australia y Sudafrica se han unido al
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mercado mundial de vinos de calidad. Estos “nuevos productores” —junto con otros
paises— han impulsado un aumento significativo en las exportaciones de vino, confi-
gurando asi un mercado mucho mas dinamico y complejo en las tltimas décadas. Este
fenémeno ha sido posible gracias a diversos factores, incluyendo la inversion en tecno-
logia, la adopcion de técnicas avanzadas de viticultura y enologia y la implementacién
de estrategias de marketing innovadoras. Como resultado, los productores tradicionales
de vino, conocidos como del “Viejo Mundo”, se han visto obligados a buscar nuevos

mercados emergentes para mantener su competitividad (Gampbell & Guibert, 2007).

Por otro lado, esta mayor oferta se dio en un contexto de caida del consumo global
de vino, particularmente en paises tradicionalmente consumidores de Europa como
Francia, Espana e Italia. Esta disminucién en el consumo ha sido atribuida a cambios
en los habitos de consumo, mayor competencia de otras bebidas alcohoélicas y no
alcoholicas, y preocupaciones de salud que han llevado a una reduccién en la ingesta
de alcohol. Sin embargo, y a pesar de esta tendencia decreciente del consumo de
vino, nuevos consumidores —y por lo tanto nuevos mercados— se han sumado a los
tradicionales. Asi, paises como LEstados Unidos, Australia, Inglaterra y recientemente
China han comenzado a consumir vino y esto ha ampliado las posibilidades para

todos los productores.

Estos nuevos mercados han implicado fuertes desafios para los productores que se
han tenido que adaptar a los diferentes paladares y las preferencias de los consumido-
res, las normas reguladoras y las condiciones econémicas de los mercados. Este pro-
ceso de internacionalizacion ha sido crucial para el crecimiento de los productores y
les ha permitido diversificar los productos, multiplicar la oferta y asi reducir su depen-
dencia de los mercados locales. Sin lugar a dudas, la expansién hacia nuevos mercados
ha ampliado el intercambio comercial e incrementando la complejidad del mercado
vitivinicola en comparacion con el pasado. Este mercado mas complejo y globalizado
ha traido consigo desafios y oportunidades en diferentes espacios. Los productores
deben ahora lidiar con una mayor competencia, la fluctuacion de los precios inter-
nacionales y la necesidad de encontrar algunas caracteristicas de “calidad” que los
diferencien del resto y que los hagan atractivos a los consumidores (Rainer, 2021) cada
vez mas exigentes. Al mismo tiempo, esta globalizacion ha fomentado la innovacion,
la colaboracién internacional y el intercambio de conocimientos y técnicas, lo cual ha

beneficiado a la industria vitivinicola en su conjunto.

En este marco, algunos trabajos recientes han analizado las diferentes estrategias que
desarrollaron los bodegueros del Viejo Mundo con relacion a los del Nuevo Mundo o
los del hemisferio sur (Anderson & Nelgen, 2011; Martinez Carriéon & Medina-Alba-
ladejo, 2013; Medina-Albaladejo et al., 2014). Segiin estos autores, los bodegueros de
los “nuevos paises” fueron mucho mas dinamicos y tuvieron un perfil mas orientado

a la exportacion que los europeos. En este sentido, Europa es la region mas afectada
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por la actual coyuntura, que se potencia con la crisis econdémica internacional que afecto la pro-
duccién y el consumo. Similar impacto hubo en la superficie de vifiedo, que retrocedié a partir
de la temporada 2008-2009 debido a la implementacion de las politicas de “reestructuracion
del vifiledo comunitario” impulsadas por la Common Market Organization (¢MO)'. Si bien no se
ha podido comprobar el cumplimiento total de las politicas de reestructuracion del sector, si se
ha constatado una reducciéon del area implantada en los principales paises de la Unién Europea
(UE) en el periodo 2007-2009. Por e¢jemplo, Espana redujo su superficie implantada en 56.000
ha, Francia, en 30.000 ha, Italia, en 26.000 ha, Portugal, en 4.000 ha, y Hungria, en 5.000 ha.
En sintesis, segtin el registro de la Organizaciéon Internacional de la Vifia y el Vino (o1v), la su-
perficie de vid del continente disminuy6 135.000 ha entre 2007 y 2009 (3%) (o1v, 2013).

Por el contrario, un analisis rapido de la dinamica de los nuevos paises productores permite visua-
lizar un escenario muy diferente, aunque algo mas heterogéneo (Anderson et al., 2017). Dicha
heterogeneidad se debe a factores internos y externos, como los diferentes puntos de partida, la
insercion de su economia en los mercados mundiales o los desempenos particulares del sector
en cada uno de estos paises. Asi, en cuanto a la evolucion de las superficies implantadas en tér-
minos absolutos, se destacan los crecimientos de los denominados nuevos paises productores, parti-
cularmente las trayectorias seguidas por Nueva Zelanda y Australia, pero también las de Chile,
México o Brasil, que aumentaron de forma significativa sus superficies implantadas con vid en
estas tltimas dos décadas. De la misma forma, se observa un incremento del area implantada en
el resto de paises pertenecientes a este grupo (o1v, 2007; 2012). Sin embargo, a lo largo de estas
dos ultimas décadas la nota sobresaliente esta dada por el rapido crecimiento de los llamados
paises emergentes. En especial, se destaca el mercado del vino en Asia, particularmente en Chi-
na. Este pais se ha consolidado en pocos afios como un referente de la region asiatica, asi como
un importante participante a nivel mundial, ubicandose como el quinto consumidor y el sexto

productor de vinos del mundo en el ano 2010 (orv, 2007; 2012).

Sin lugar a dudas, la (re)aparicion de las denominaciones de origen y las calificaciones realiza-
das por individuos expertos han cambiado el dinamismo de los mercados. Los consumidores, en
general, no tienen acceso a todos los vinos y sus decisiones de compra estan determinadas por la
informacién que obtienen en un mercado saturado de marcas y productos diferentes. Un buen
ejemplo de esto es el caso del denominado “Juicio de Paris”, el cual signific6 un reconocimiento
y un posterior auge en términos comerciales del vino proveniente del continente americano
(Gergaud et al., 2022). Durante la década de 1970, Steven Spurrier (un comerciante inglés y
experto en vinos) tuvo una idea y la concreté junto a Patricia Gastaud-Gallagher (directora de

la Academia del Vino francesa en aquellos anos). Invitaron a algunos de los especialistas france-

1 En respuesta al desequilibrio entre la oferta y demanda que ha dejado a muchos productores con pérdidas en el
mercado vinicola y para ayudar a prevenir el exceso de oferta de vino, la Unién Europea introdujo cambios en la cMO
delvino. La reforma fue destinada a reducir la sobreproduccion, las costosas medidas de intervencion en el mercado
y hacer que el vino de la UE fuera mas competitivo en el mercado mundial. Como se sefiald, los cambios incluyeron
politicas para eliminar la superficie de vifiedos, eliminar la retirada del producto, apoyar la demanda y revisar los re-
glamentos. La propuesta de eliminacion de vifiedos de produccién fue de caracter voluntario y dio a los viticultores
un incentivo financiero para erradicar sus vifias. La subvencion esta disponible para todos los productores de los
paises miembros de la UE que produjeran mas de cinco millones de litros de vino (ol1v, 2013).
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ses mas reputados a una cata a ciegas en la que se presentaron vinos de algunas de las mejores
fincas y anadas de Burdeos y Borgona junto con variedades cabernet sauvignon y chardonnay
del valle californiano de Napa. La cata pretendia celebrar el Bicentenario de Estados Unidos
y, presumiblemente, el continuado apoyo de Francia a la naciente nacién, pero en realidad se
sospecha que fue una maniobra para promocionar la empresa de vinos de Spurrier. Asi pues,
el 24 de mayo de 1976, un hermoso dia de primavera en Paris, los nueve jueces se reunieron en
una sala de banquetes del Hotel Intercontinental para catar los vinos elegidos. George Taber,

periodista econémico del Tume, estaba alli para informar del evento (Taber, 2005).

La primera sorpresa del dia lleg6 cuando se anuncid el ganador y la posterior clasificacion
de los chardonnays. Los jueces eligieron el chardonnay 1973 Chateau Montelena Napa Valley
elaborado por Miljeno “Mike” Grgich como el mejor de los chardonnays. Los chardonnays
californianos también obtuvieron el tercer y cuarto puesto de los diez vinos catados. Asimismo,
una segunda sorpresa, posiblemente mayor, se produjo cuando el 1973 Stag’s Leap Wine Cellars
S.L.V. cabernet sauvignon, Napa Valley, de Warren Winiarski, se impuso a cuatro Grand Cru
bordeleses. Los californianos arrasaron en la competiciéon y demostraron que podian elaborar
vinos capaces de satistacer los paladares franceses mas exigentes, ante la incredulidad de todos

los presentes.

Las repercusiones de la cata, ahora famosa, no solo lanzaron la carrera de Spurrier como
escritor de vinos, consultor y mas tarde enélogo en Dorchester (Inglaterra), sino que también
pusieron patas arriba la idea de que el chardonnay y el cabernet sauvignon producidos en
Irancia eran muy superiores a las variedades producidas en cualquier otro lugar del mundo. La
difundida noticia de que California podia producir vinos mejores que las mejores cosechas de
Burdeos o Borgona fue en gran parte responsable del crecimiento de los vinos americanos en el
mercado mundial del vino y afianz6 las variedades cabernet sauvignon y chardonnay como uvas

globales aptas para elaborar vinos de alta calidad en California y mas alla.

El “Juicio de Paris” supuso un cambio en la percepcion sobre donde podian producirse vinos
de calidad. Si bien es cierto que ya se producia vino en América mucho antes de 1976, no fue
sino hasta la década de 1970 cuando California, Argentina, Chile y, mas recientemente, Brasil
pudieron considerarse zonas viticolas productoras de vinos de calidad mundial por parte del
mercado europeo. Utilizando el enfoque climatico del vino del viticultor Alberts Winlkler, de la
Universidad de California Davis, los vinicultores podian ahora identificar lugares para cultivar
uvas de calidad en todo el continente americano. En la década de 1990, el analisis de los micro-

climas?® afina atin mas las ideas sobre dénde plantar uvas de vinificacién (Petrick, 2007).

Mas alla de estos nuevos aspectos, la vitivinicultura se ha entendido en general como un motor
de desarrollo en muchos territorios y espacios diferentes (Olguin, 2023), y como una actividad
con un fuerte componente identitario. Sin embargo, este crecimiento ha tenido —y tiene—
2 Un microclima es una zona que presenta un patrén meteorolégico diferente al del area circundante. Para ampliar,

ver: Gabriella M. Petrick, “Sour Dispositions: Alcohol and Drinking in the Little Ice Age”, Environment and History (en
prensa).
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efectos ambientales importantes, ya que ha cambiado los usos del suelo y del agua —dando
prioridad a la producciéon—, ha transformado los paisajes (Betancor et al., 2022) y también ha
incorporado el uso de quimicos con una idea de eficiencia capitalista sin tener en cuenta los
procesos de largo plazo (Abraham & Prieto, 2000; Cerda & Martin, 2020). En contraposicion
a esta linea, en los tltimos anos cada vez mas productores estan incorporando métodos agro-
ecoldgicos, organicos, naturales o biodinamicos (Dutel, 1990; Unwin, 2001; Rousseau, 1992)
que buscan mayor conciencia ambiental en la producciéon y consumo, en un contexto de crisis
ambiental global (Mamani et al., 2024). Es que los vifiedos también son ecosistemas y a menudo

son monocultivos que se enfrentan con efectos del cambio climatico.

La academia ha dado cuenta de este devenir de la vitivinicultura americana, e incluso en los
ultimos anos se han ampliado los marcos de analisis y los abordajes metodologicos. Por ello, los
estudios clasicos sobre vitivinicultura, que solian provenir de agronomos, geégrafos o historia-
dores econémicos (Richard-Jorba, 2008; Mateu & Stein, 2008; Medina-Albaladejo et al., 2014),
comparten progresivamente el campo cientifico con otras interpretaciones que avanzan sobre
imaginarios relativos al vino, sobre el patrimonio vinicola, el enoturismo (Cavazos-Arroyo et al.,
2023; Larsimont & Gago Garcia, 2023), la vinculacién con categorias como territorios hidrosociales
o extractivismo (Tolosa, 2023) o el oportuno auge de los estudios de género y el rol de la mujer en

la vitivinicultura americana®.

Concretamente, los trabajos incluidos en este nimero especial investigan tanto la produccion
local de vinos como la naturaleza global de la industria. A grandes rasgos, los ensayos pueden
agruparse en cuatro temas: el vino como historia social y cultural; el poder de “lo regional”
en la constitucion del vino; el enoturismo como desarrollo econémico; y el consumo y la co-
mercializacién del vino. El dambito geografico, aunque centrado en Sudamérica, se extiende a
Norteamérica, con el desarrollo de un distrito vinicola mexicano, y a Europa, con la inmigra-
cion alemana e italiana, la transformacion de los paisajes vinicolas italiano y espafol, y el resur-
gimiento del vino en Polonia. Una gran variedad de disciplinas y campos (historia, geografia,
turismo, negocios, desarrollo y disefio) se relacionan con fuentes ain mas diversas. Esta variedad
demuestra la amplitud que ha desarrollado el vino como tema. Paralelamente, se pone de relieve
el desborde de la comprensién de la tematica vitivinicola solo en el modelo convencional Viejo
Mundo/Nuevo Mundo.

El legado de la colonizaciéon nunca esta lejos de estos ensayos, como tampoco lo esta el coste
medioambiental y social de la produccion de vino a gran escala, especialmente a medida que
cambia el clima. Esta globalizacion y extraccion de recursos locales para su consumo en un
mercado global tiene implicaciones para las poblaciones indigenas y locales, y muchas de estas
son negativas. Muchos habitantes de América del Norte y del Sur sufriran por la falta de agua,

mientras que regiones como Polonia pueden crear nuevas industrias, pero pueden sufrir por el

3 Algunos ejemplos muy puntuales y centrados en Chile y Argentina serian las publicaciones de Lacoste (2008), Vas-
quez (2014) y Miraglia et al. (2022). La literatura sobre estos temas es copiosa y se citan solo algunos trabajos a modo
de ejemplo, sin ningun animo de exhaustividad y probablemente de forma algo arbitraria.
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exceso de agua. El alcance global de la industria se pone de manifiesto en estos trabajos me-
diante el analisis del vino como simbolo de estatus, la plantacion de vides europeas y el uso de
técnicas vitivinicolas industriales en una amplia variedad de paisajes, asi como el engullimiento
de los recursos locales para alimentar la demanda global de vinos regionales, en particular de los

vinos de alta calidad de conocidas zonas vinicolas de Chile y Argentina.

La fuerza de este nimero especial reside en que vincula incluso a pequenas comunidades o
regiones vinicolas poco conocidas con el capitalismo mundial a través del vino. Si bien es cierto
que aun queda mucho trabajo por hacer (en particular sobre los actores globales que dominan
gran parte de la industria del vino, el impacto medioambiental de la produccion vinicola, la
descolonizaciéon del vino vy la literatura sobre el vino), al centrarse en gran medida en Sudamé-
rica y mas alla de los limites tradicionales de la produccion vinicola europea, este volumen abre
nuevas lineas de investigacion, proporciona inspiracion para nuevas investigaciones y lleva la

investigacion mas alla de las dicotomias explicativas clasicas.
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