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Resumen. La Federacion Internacional de Futbol Asociacion (Fiea) y el Comité Olimpico
internacional (cor) son dos organismos deportivos internacionales con un funcionamiento
instrumental dentro de las grandes corporaciones internacionales. También poseen injeren-
cia en los Estados nacionales mediante la generacion de discursos ecologicos y fondos de
inversion en obra publica, lo que los lleva a ser una pieza clave en la produccion de espacios
de capital. Las empresas deportivas se han convertido en un actor fundamental para en-
tender los mecanismos de enajenacion social y cultural para muchos miembros de la clase
trabajadora, pero esto no seria entendible sin las organizaciones internacionales del deporte
que funcionan como intermediarios entre las empresas y el pueblo consumidor. La geografia
politica, en su vertiente critica, resulta crucial para el analisis en este proceso de produccion
del espacio que genera este proceso de intermediacion entre las empresas deportivas, los or-
ganismos institucionales y los consumidores del deporte profesional. Para ello, se realiz6 una
metodologia inductiva, ya que el trabajo se desprende de una investigaciéon sobre el papel de

los organismos internacionales en los paises organizadores de megaeventos deportivos.
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International sports organizations: FIFA and the IOC
seen through political geography

Abstract: The International Federation of Association Football (FIFA) and the International
Olympic Committee (IOC) are two international sports organizations with an instrumental
functioning within large international corporations. They also have influence in national
states through the generation of ecological discourses and investment funds in public works,
which leads them to be a key player in the production of capital spaces. Sports companies
have become a fundamental actor in understanding the mechanisms of social and cultural
alienation for many members of the working class, but this would not be understandable
without international sports organizations that function as intermediaries between companies
and the consumer population. Political geography, in its critical aspect, is crucial for the
analysis of this process of production of the space that generates this process of intermediation
between sports companies, institutional organizations and consumers of professional sports.
Tor this, an inductive methodology was carried out, since the work arises from an investigation
into the role of international organizations in the countries organizing mega sporting events.

Keywords: sports; political geography; Olympic Games; International organization; can; geography.

Organizacodes esportivas internacionais: a FIFA e o COl
visto atraves da geografia politica

Resumo: A TFederacdo Internacional de Futebol Associado (FIFA) e o Comité Olimpico
Internacional (COI) sdo duas organizacoes desportivas internacionais com um funcionamento
instrumental dentro de grandes corporagoes internacionais. Também tém influéncia nos
Estados nacionais através da geracdao de discursos ecolégicos e de fundos de investimento
em obras publicas, o que os leva a ser um ator-chave na producdo de espagos de capital.
As empresas desportivas tornaram-se um ator fundamental na compreensao dos mecanismos
de alienacao social e cultural de muitos membros da classe trabalhadora, mas isso nao
seria compreensivel sem as organizagoes desportivas internacionais que funcionam como
intermediarias entre as empresas ¢ a populacao consumidora. A geografia politica, na sua
vertente critica, ¢ crucial para a andlise deste processo de producdo do espago que gera
este processo de intermediacdo entre empresas desportivas, organizacoes institucionais e
consumidores de desporto profissional. Para isso foi realizada uma metodologia indutiva, uma
vez que o trabalho surge de uma investigagao sobre o papel das organizagoes internacionais

nos paises organizadores de megaeventos esportivos.

Palavras-chave: espories; geografia politica; Jogos Olimpicos; Organizagao Internacional; pode; geografia.



Introduccién

El deporte profesional se ha convertido en un negocio
importante a nivel mundial. Los Juegos Olimpicos o
los mundiales de futbol son megaeventos que generan
miles de millones de délares, incluso mas que algunos
Estados nacionales en el planeta, por lo que los orga-
nismos que los regulan asumen un poder politico y
econémico determinante en acciones gubernamenta-

les en diferentes ambitos.

Con la misma logica que los organismos inter-
nacionales politicos y econémicos, como el Fondo
Monetario Internacional, el Banco Mundial y la Or-
ganizaciéon Mundial del Comercio, funcionan como
reguladores en el mundo. Son instituciones que apa-
recen como “vigilantes” y se escudan en la coopera-
cion internacional y en el progreso para imponer sus
agendas y difundir sus estructuras que les permitan

adquirir y lograr mas poder.

LA FEderacion Internacional de Fatbol Asociacion
(F1rA) y el Comité Olimpico Internacional (COI) tienen
un funcionamiento similar a esos organismos inter-
nacionales y, como corporaciones mundiales, tienen
injerencia en la vida politica de diversas naciones.
Imponen normas, estructuras e infraestructura y con-
dicionan de una u otra forma la aparicién de una na-
cion en sus eventos deportivos, a la que le daran visi-
bilidad y beneficiaran desde la inversiéon econémica.
Esto a cambio de generar actividades o acciones que
se centren en la produccion de espacios acordes con
los intereses capitalistas, ya que esto les permitira a
las marcas patrocinadoras y a los mismos organismos
asumir mayor poder. Siempre con el discurso de fo-
mentar la libre competencia, la equidad y el desarrollo
de las naciones, vistas como comunidades imaginadas
y entendidas como espacios territoriales conformados
por clases politicas y econémicas que representan la

hegemonia de un pais (Anderson, 1993).

La geografia politica permitira entonces identifi-
car esta diferenciaciéon de espacios a partir de indagar

en la forma en que funcionan o se comportan estos
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organismos mediante la fragmentacién ordenada de

territorios mediante confederaciones.

La geografia politica en el
estudio del espacio y los
deportes

El espacio, desde la perspectiva geografica, es un pro-
ducto social en el que intervienen una variedad de
elementos y actores. La producciéon alude a las fuerzas
productivas, al trabajo o al trabajador, a la generacién
de imaginarios o ideales, asi como a las relaciones de
poder entre diversos organismo o actores. Entonces,
en la produccién del espacio intervienen elementos
econémicos, politicos y culturales (Lefebvre, 2013, pp.
55-56). Es por ello que el espacio puede ser analizado
desde diferentes lineas de estudio, ya que esto permi-
tird entender cémo, para qué y quiénes han sido sus
principales impulsores. La geografia politica nos brin-

da una dimensién desde el poder para su analisis.

La geografia politica es una disciplina que ha ser-
vido para la conformacion de territorios nacionales y
la generacion de identidades o imaginarios (Ander-
son, 1993). Su analisis enfatiza las interacciones entre
la sociedad, con las gestiones politicas administrati-
vas, asi como con la toma de decisiones. En la practi-
ca, los Estados veian a la geografia politica como un
elemento estratégico en la obtencién de recursos o

explotacion de la naturaleza (Talledos, 2014, p. 20).

Pero la geografia politica actual abarca mucho
mas de lo mencionado, pues los estudios de las rela-
ciones politicas no pueden estar exentos de las causa-
les econémicas ni de las relaciones globales en todos
los aspectos y el Estado debe ser analizado como pro-
ductor, como consumidor y también como disciplina
(Catro, 1997, p. 56). Por ello se pueden analizar las
consecuencias territoriales de los agentes econémicos
que actian en concordancia con los Estados, por lo
cual es importante sefialar este tipo de relaciones, en-
tenderlas e indagarlas en sus diferentes escalas para

asi identificar las consecuencias que estas relaciones
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tienen, ya que lo politico es, hoy en dia, una variable
de lo econémico en las sociedades capitalistas (Cairo,
1997, p. 56). Los Estados estan en relacién con or-
ganismos internacionales y con corporaciones mun-
diales que manejan gran parte de la economia en la
urbe. Es por ello que los mercados o intereses globales
se ubican en un espacio geografico especifico con sus
particulares formas de poner en valor lo deportivo de

cada lugar (Ortega, 2000).

Los espacios no son estaticos, se transforman con
el tiempo y con la aparicion de nuevos actores, por
lo que se transforman, regeneran o reproducen. Los
organismos deportivos van adquiriendo importancia
con el pasar de los afios para lograr una reproduc-
ci6én espacial que se logra con la construccién de re-
cintos deportivos (por ejemplo, estadios) y que llega
a ser fundamental para la visibilidad de una marca,
gobierno o ideas, so pretexto de un megaevento, de-
bido a que estas edificaciones muestran la capacidad
de los actores para su construccion y para legitimar
un proyecto que va a redefinir la ciudad (Montero,

2019, p. 18).

Las relaciones de poder se manifiestan y se con-
solidan a partir de representaciones ideolégicas, por
lo que es necesario adentrarse en los mecanismos de
trasmision y generacion de ideas en las distintas so-
ciedades. La geografia politica analiza la transmision
de poder mediante la interpretaciéon de los espacios
y contribuye a la explicacién y comprension del fun-
cionamiento del poder en la sociedad (Uribe, 1996,
p- 102-103). Analiza cémo surge el poder, como se
manifiesta y se “normaliza”, logrando una aceptacion
social en sus representaciones y controlando algunas

relaciones sociales.

La geografia politica abarca los procesos o siste-
mas mundiales, también es multiescalar al considerar
lo internacional, local e individual, y debe conside-
rarsele como una geografia del poder en una multila-
teralidad de elementos, como en distintos organismos
internacionales y a distintas escalas. Sin embargo,

siempre es necesario considerar que el poder es di-

fuso y dificilmente rastreable, ya que las mismas rela-
ciones por las que se conforma le permiten ocultarse
o pasar desapercibido (Raffestin, 2011, pp. 17-25).
La geografia politica estd “constrenida por dilucidar
la dimensién espacial del poder”, en una dindmica
organizativa en la que intervienen distintos actores
como 1instituciones nacionales e internacionales que
imponen “reglas y valores dominantes que preselec-
cionan de las propuestas admisibles en el proceso de
decision” (Stoppino, 1982, p. 1226, citado en Talle-
dos, 2014, p. 33).

Los organismos internacionales como la Fira y el
col han acrecentado su poder debido a la legitima-
ci6n que les ha otorgado la practica deportiva, al ser-
vir o funcionar como intermediarios entre empresas,
gobiernos, trabajadores y consumidores, ademas de
que colaboran en la produccion espacial que las em-
presas globales buscan para lograr sus objetivos, entre

otros, la acumulacién del capital.

Estas instituciones influyen y generan transforma-
clones politicas, econémicas, urbanas y sociales en
una nacién a partir de sus relaciones con los Estados
y con empresas patrocinadoras de sus eventos, sin em-
bargo, sus métodos o consecuencias pocas veces son
cuestionados, ademas de ser poco analizados a partir
de los estudios de las relaciones de poder. Esto se debe
a que el deporte funciona como el gran legitimador
de lo establecido y se configura para ser visto como un
sistema positivo y que genera la idea de que busca el
orden y el progreso (Rodriguez, 2003, p. 205). Esto no
es nuevo, ya que los diversos usos que se les dan a las
actividades deportivas datan de, al menos, el siglo XIX;
sin embargo, el poder e influencia que tienen el cory

la ¥1¥A creci6d conforme avanzo el siglo XX.

Los organismos
internacionales

El siglo x1xX es el comienzo de los nacionalismos de
Estado y es en la segunda mitad de este siglo que sur-

gen los dos organismos deportivos de los que damos
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cuenta, la rira y el cor El siglo XX provocéd un rea-
comodo en todos los sentidos. Visibilizé la necesidad
de generar estructuras “pacificas” que se volvieran la
principal alternativa a los constantes conflictos béli-
cos. Se buscaba que, al menos en el papel, se generan
las condiciones para que todos los paises del mundo
crecieran a la misma velocidad y que no surgieran

nuevos y distintos conflictos.

Se generaron instituciones como la Organizacion
de las Naciones Unidas (ONU), el Fondo Monetario
Internacional (rmi1), la Organizacién Mundial del
Comercio (oMC) y el Banco Mundial (BM) principal-
mente. Pero estos, lejos de brindar una solucion a las
dificultades mundiales, se convirtieron en 6rganos al
servicio de los paises con mayor poderio (Peet, 2004).
Como ejemplo, tenemos el derecho a veto que tenian
las grandes potencias mundiales como EE. UU. o la
URSS. Es decir, las instituciones mundiales, en realidad,
funcionaron para que los Estados no solo conserva-

ran, sino que aumentaran su hegemonia en el mundo.

EL FMI, el BM y la oMc funcionan como “érganos
oficiales del poder econémico mundial”, cuyo papel
de mayor importancia es generar las condiciones ade-
cuadas para “despejar la entrada del gran capital en
los paises subdesarrollados y dictar las normas para su
incorporacion al mercado mundial” (Uribe, 1996, p.
12). Los organismos deportivos no tienen esas mismas
funciones como normas basicas, sin embargo, en la
etapa neoliberal, funcionan de una manera similar,
ya que se han encargado de procurar que las grandes
inversiones lleguen a todos los rincones del mundo y
que se sigan las normas politicas y econémicas que se

dictan en los otros organismos globales.

Los organismos econémicos internacionales, para
lograr una mayor efectividad en sus politicas, han ge-
nerado otras instituciones a menor escala, como la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econémico (OCDE), que funcionan como intermedia-
rios para establecer normas en aspectos especificos
como la educacion, urbanismo o industria, que a su

vez favoreceran la entrada de las grandes inversiones
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a casi todos los sectores de la economia de casi todos
los paises (Uribe, 1996, p. 12). Este mismo esquema lo
repiten los organismos deportivos, que paulatinamen-
te han ido propiciando la generacién de instituciones
a menor escala como la Organizaciéon Deportiva Pa-
namericana (ODP), los comités olimpicos de cada pais
y las federaciones locales, que buscan establecer las
condiciones politicas y sociales para que los pardme-

tros del olimpismo entren a cada nacién.

El deporte en el mundo

Domingo Rodriguez (2003) menciona que hoy en dia
el deporte es un elemento importante que se manifies-
ta en casi todos los sectores de la vida y es una de las
actividades cuyos objetivos mas se han transformado
en el dltimo siglo, ya que van en relacién con el siste-
ma econémico vigente, y “ha dejado de ser una acti-
vidad ludica [para] convertirse en un elemento mas
del mercado mundial que debe atender a la ley de la

oferta y demanda” (Luke, 2012, p. 50).

Las actividades deportivas se fundamentan en re-
glamentos, competencia y la basqueda de la victoria,
esa es precisamente la principal diferencia entre el
deporte y otras actividades como las recreativas o fi-
sicas. Esto detona varios elementos alrededor de este,
como la identidad. El deporte se convierte en una de
las formas en que territorios o sociedades se enfrenten
en un lugar aceptado y se busque demostrar que se es
mejor que el rival, aunado a que se pueden apreciar
regionalismos, ideologias, identidades contrapuestas,
etcétera. Por lo tanto, el analisis de los deportes per-
mite entender diversos elementos que ocurren en la

vida cotidiana.

La practica deportiva surge como un elemento in-
trinseco al ser humano, era una actividad ladica que
se convirti6 en una competicion. Asi, se encuentran
hechos historicos destacables, como los circos roma-
nos, donde existia actividad fisica, competencia y bus-
queda del triunfo, aunque con reglas limitadas y en

beneficio de un sector, o los juegos de pelota en Me-
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soamérica, que tiene varios elementos parecidos a las
dindmicas actuales, como la conformacién de equi-
pos, trascender el territorio rival y utilizar una meta y

un elemento esférico (Rodriguez, 2003, p. 202).

A partir del siglo Xv al deporte se le dan otras “res-
ponsabilidades” como como orientador de disciplina,
en donde se puedan manifestar los descontentos, las
disputas, los conflictos territoriales o culturales, y sur-
jan las posibles soluciones mediante reglas especificas,
ya que el deporte procuraba la negociacién y persua-
sién, mas no la unién, sino brindar la oportunidad
de manifestar los descontentos mediante la disputa

deportiva (Rodriguez, 2003, p. 195).

A partir del siglo XX el deporte se modifica radical-
mente (Rodriguez, 2003, p. 196), ya que se masifica y
diversifica al dejar de ser solo de un aspecto de distin-
ci6én de las ¢lites y surgen nuevas modalidades. Esto es
también resultado de una transformacion social, de
las caracteristicas de los sistemas politicos y econémi-
cos, de identidades y comportamientos. En este siglo
el deporte comienza a adquirir la forma actual y la

importancia que hoy tiene en todos los aspectos.

El deporte nunca ha carecido de importancia ni
ha sido tnicamente “pan y circo”, pero si es en el se-
gundo milenio cuando trasciende en la dinamica so-
cial. Practicamente todos los sectores de la sociedad
pueden estar insertos en algin elemento de la practi-
ca deportiva: en el ambito laboral, como deportistas,
o con alguna actividad ligada a esta, como publicis-
tas, vendedores, repartidores o fabricantes de algin
producto, entre otras; como aficionados que siguen
la actividad deportiva constantemente, por lo que se
vuelven consumidores, o como afectados o beneficia-

dos de estas actividades.

Asi mismo, las repercusiones del deporte en la so-
ciedad son distintas segun la clase social de la que se
trate, ya que mientras para las clases altas significa
ocio o una forma de generar grandes ganancias, para
las clases medias y bajas puede representar una posi-

bilidad (quiza la nica) de superacion, de aspirar a un

estilo de vida mas alto, o una forma de generar identi-

dad con su barrio (Rodriguez, 2003, p. 205).

Las empresas, los Estados y los organismos in-
ternacionales deportivos ven al deporte como pun-
to trascendental y modificador de estilos de vida, lo
cual confirma que “La instituciéon deportiva trans-
forma el cuerpo en instrumento y lo integra dentro
del complejo sistema de fuerzas productivas. En la
nstitucion se reproduce la ideologia, los modos, va-
lores y estatus que tienen lugar en las relaciones de
produccién y orden social dominante” (Rodriguez,

2003, p. 205).

Los Estados, a partir de medios de comunicacion
y propaganda, han generado multiples inversiones en
ciertas actividades, sobre todo las que generan mayo-
res ganancias economicas y, en especial, los deportes
que promueven el COI'y la FIFA. ESto con el pretexto de
llevar las actividades deportivas a toda la sociedad y
con ello brindarle la oportunidad de reactivarse fisica-
mente y mejorar su salud, sin embargo, la gran mayo-
ria de las iniciativas no llegan a toda la poblacién o no
corresponden a las caracteristicas socioeconémicas de

la region (Luke, 2012, p. 50).

Los deportes, al ser practicas aceptadas y difun-
didas entre la sociedad, tienen la capacidad de pro-
mocionar estilos de vida especificos surgidos de la
competencia. Esto es lo que se ha entendido desde
los organismos internacionales y por lo que estos han
buscado influir en las diferentes naciones del mun-
do. Para ello, se difunden actividades deportivas en
todo el planeta que se caracterizan por ser los depor-
tes mas populares en el planeta, como el futbol; por
lo tanto, la FIFA es uno de los organismos con mayor
poder en el mundo. El Mundial de Qatar en 2022
es una muestra de ello, ya que fue un megaevento
deportivo en una nacién arabe. Por su parte, el coI
también tiene en el futbol un punto importante para
su difusién, aunque aqui ha presentado dificultades
para acceder a ciertos mercados debido a que la Fira
le impide que realice acciones para beneficiarse de-

portiva o econémicamente.
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Los deportes que mas se han popularizado en el
mundo en el siglo XX son resultado de multiples ele-
mentos. El futbol, como el deporte mas jugado, tiene
a su favor el que es una actividad con reglamentos
mucho mas digeribles que otros deportes; es facil-
mente replicable en casi cualquier lugar, ya que no
necesita mas que un balén o bote o cualquier cosa
que pueda patearse, por lo que no requiere ningdin
accesorio extra y esto facilitaba que todas las personas
pudieran jugarlo en cualquier calle o parque; la dina-
mica del juego permite que exista un constante entre-
tenimiento de la aficién ya que, al menos en teoria,
nunca se detiene, a diferencia de casi todos los demas
deportes que tienen multiples pausas; asi mismo, tie-
ne un tiempo concreto de inicio, duraciéon y término,
cuestiéon que no todos los deportes tienen. El tiempo
que se le dedicaba, primero en radio y posteriormen-
te en television, fue fundamental, y para que pudiera

transmitirse se debia tener la certeza de su duracién.

El futbol fue, ademas, uno de los primeros depor-
tes que “mezclaba” grupos sociales diversos, ya fue-
ran obreros o duefios de fabricas. Esto gener6 desde
el inicio una identidad fuerte con un equipo, lo cual
se aprovecho posteriormente y se explot6 para gene-
rar identidades regionales o incluso de clase social.
Asi, principalmente, a mediados del siglo XX se co-
menzaron a generar grandes rivalidades que la Fira y
las federaciones locales comenzaron a explotar. Esto
a su vez provoco que los grandes medios de comu-
nicacion comenzaran a mirar hacia este deporte, a
difundirlo completamente alrededor del mundo, y se
convirti6 en una moda que habia que seguir, lo cual
ocasion6 que poco a poco el mundo comenzara a

consumirlo.

En primera instancia, el deporte se popularizo y
difundi6 por toda Europa y posteriormente en Améri-
ca Latina, y es por ello que hasta 1998 todos los mun-
diales se jugaron en estos dos continentes. En 2002 la
sede de este evento se le brinda a otra region del mun-
do: el sureste asiatico, en Corea y Japon, mientras que

el 2010 llega por primera a Africa, en Sudafrica. Esto
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demuestra el gran avance del futbol y la asimilacién

que ha tenido alrededor de todo el planeta.

Pero no siempre fue el futbol el deporte mas popu-
lar del mundo. En el siglo XIX, los deportes que mas se
jugaban eran en los que participaban las poblaciones
burguesas europeas, como tenis, polo, bicicleta, na-
tacion, esgrima y tiro, ya que estas actividades con-
formaron los primeros Juegos Olimpicos de 1898 en
Atenas, Grecia. En ese momento, el jugar esos depor-
tes era simbolo de distincion, de pertenecer a cierta
clase social, por lo que se buscaba participar en ellos
y estos eran difundidos. Los Juegos Olimpicos fueron
el inicio de la visualizaciéon del amateurismo, aunque
en realidad los deportes estaban restringidos al grupo
social que podria gozar del tiempo de ocio, por lo que
se excluia a la clase obrera de la participacién como
practicantes y como espectadores (Rodriguez, 2008,
pp- 8-9).

Cuando las clases trabajadoras comienzan a prac-
ticar deportes organizados, la popularidad se modi-
fica y los deportes que crecen seran los de conjunto,
aunque en realidad ninguno tenia una trascendencia
a nivel mundial. El béisbol se convirti6, desde la dé-
cada de 1920 hasta 1970, en el deporte mas popular
de Estados Unidos y América Central insular y conti-
nental; el criquet se popularizé en los paises que fue-
ron colonia de la Gran Bretafia; el /ockey sobre hielo,
en los paises cercanos al extremo boreal del mundo;
el box, en los paises de América Central, algunos lu-
gares del resto de América Latina y en Asia; el bas-
quetbol y voleibol, que se jugaban en distintas partes
del mundo. Si bien hoy en dia todos esos deportes atn
son de los mas jugados en todo el mundo, en realidad
ninguno puede compararse con lo que el futbol pro-

duce.

El caso de México es un ejemplo claro de como la
relaciéon entre empresa y Estado modificé estandares
culturales para influenciar los gustos de la sociedad y
que esto a su vez beneficiara al Estado y a los entes
privados. Hasta la década de 1960 los deportes mas

seguidos y difundidos en México eran el béisbol y el

Los organismos deportivos internacionales: la FIFA y el Col vistos a través de la geografia politica



Revista Perspectiva Geografica

box. De este pais salian algunos de los mejores boxea-
dores que existian en el mundo, mientras que en el
beisbol se tenia el estadio mas importante de América
Latina y una liga fuerte que era una opcion para va-
rios jugadores. Sin embargo, Emilio Azcarraga, due-
no del medio de comunicacién mas importante del
continente, influy6 para que el futbol se convirtiera en
el deporte mas popular. Para ello, se relacioné con la
FIFA para conseguir la sede de los mundiales de 1970
y 1986 y asi convertir a México en el Gnico pais que
hasta ese momento habia organizado dos mundiales.
Esto provocd una reconfiguracion en cuanto a depor-
tes en México e hizo que el futbol se convirtiera en el
principal deporte de una naciéon densamente poblada
y que generara multiples ganancias, de ahi que la re-
lacién entre la Federacion Mexicana de Futbol, Tele-

visa y la FIFA sea estrecha y de colaboracion.

El mundial de futbol y la Fira casi siempre han te-
nido entre sus objetivos generar ganancias economi-
cas, pero el COI tenia otros objetivos fundamentales,
como la promociéon del deporte. A partir de 1991 el
capitalismo neoliberal se hizo global (Harvey, 2006),
sin embargo, los objetivos del mercado existen des-
de mucho antes en los deportes. EN LOs Angeles 1984,
el organismo olimpico logré un cambio fundamental
en la estructura de los juegos: que por primera vez
se monetizaran a gran escala, principalmente con la
participacion de patrocinadores privados. Esto ayudo
en cierta medida a despolitizar los eventos deportivos
y a que el elemento principal fuera entonces el econo-
mico. Esto quedd atn mas claro en la organizacion
de Barcelona 1992, cuando se permitid, por prime-
ra vez, la participaciéon de deportistas profesionales
en los juegos. Esto generdé mayor expectativa, lo que
atrajo a mas patrocinadores y generd mayores ganan-

cias para casi todos los participantes.

El olimpismo internacional procuraba darle im-
pulso al deporte aficionado con el objetivo que nin-
gun pais estuviera en desventaja. En la misma Carta
del Olimpismo, se declara que los juegos y todos los

agremiados deberan cuidar y procurar el deporte afi-

cionado (Reyes, 2006, p. 91). Sin embargo, esto se ha
modificado poco a poco en los ultimos 30 anos, ya
que cast todos los deportes olimpicos admiten juga-
dores profesionales. El tinico deporte que tiene limites
es precisamente el futbol, ya que solo pueden partici-
par, en los eventos organizados por el col, jugadores
menores de 23 afios, debido a que la FIFa no quiere
una competencia entre los eventos olimpicos y los
mundiales o torneos de selecciones que ella misma

organiza.

En la etapa neoliberal se consolida la monetiza-
cién y el uso comercial de las actividades recreativas
en el mundo capitalista. Es cuando el turismo y el de-
porte crecen en inversiones, relaciones, incentivos a su
infraestructura y una industria publicitaria completa
alrededor de ellos, con lo que generé un nimero im-
portante de empleos que buscaban generar un interés
mayor en las actividades deportivas, y es precisamen-
te con este crecimiento que el deporte y sus grandes
eventos se convirtieron en una mercancia (Uribe,

1999, p. 11).

La comunicacién y la tecnologia son elementos
importantes para que esto ocurra, ya que provocan
que un evento local se convierta en uno de interés
mundial. Con esto también se genera constantemen-
te un “bombardeo” de informaciéon que propicia el
interés de la poblacion en casi cualquier actividad de-
portiva, por lo tanto, los consorcios internacionales,
financieros o deportivos utilizan estas herramientas
dentro de “esta nueva fase de conquista del planeta
del capitalismo” en el que “las distancias se aniquilan
y el tiempo anulado [y] la vida humana se transfor-

ma” (Uribe, 1999, p. 12).

Es pertinente cuestionar si el gusto por los depor-
tes populares es espontaneo y caracteristico de cada
sociedad o st en realidad seria parte de un “control
social, puesto que no nace de la sociedad misma sino
[que] es impuesto desde los grupos de poder que asi
intentan que toda la poblaciéon mundial comparta un
mismo conjunto de valores, de ideas o de aspiracio-

nes” (Uribe, 1999, p. 14). Los medios de comunica-
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ci6n generan idolos y figuras a seguir; quiza no sea
el mejor deportista, sino la figura mas mediatica que
ayude a generar un interés o una idea en especial que
posteriormente serda explotada con otros fines. Esto,
ademas, les permitira a los organismos internaciona-
les reforzar el apoyo que la sociedad les tiene, lo que
se convierte en un pensamiento “acritico al proceso
de globalizacién y al neoliberalismo que son presen-
tados como procesos naturales de la evolucion moder-

na” (Uribe, 1999, p. 14).

Los organismos
internacionales deportivos

Los organismos deportivos se han transformado des-
de su conformacion. Al inicio de su existencia, su
papel era el de regular, poner normas o reglamentos
y volver al deporte mas justo, ademas de convertirlo
en un elemento distintivo de ciertas sociedades. Estos
objetivos brindan una primera vision de lo que han
representado estas organizaciones a nivel mundial,
ya que las normas, las perspectivas, los objetivos y
los deportes que se difundian eran en todo momento
los que se generaban en los paises centrales, por lo
que, si alguna nacion queria ser parte de estas orga-
nizaciones, debia aceptar las caracteristicas que se les
imponian, lo cual refleja que incluso desde el inicio
las relaciones de poder entre paises generaron el sur-
gimiento de las asociaciones deportivas y estas, a su
vez, ayudaron a producir espacios que propiciaban la
influencia o difusion de ideologias y estilos de vida en

otros lugares.

Como el espacio se modifica en el tiempo, el papel
que desarrollan los organismos internacionales tam-
bién se ha modificado, en especial desde en la tltima
mitad del siglo XX hasta la actualidad. Hoy la Fira y
el col tienen un papel fundamental en la produccion
de un espacio tipico del neoliberalismo. Las empresas
patrocinadoras de cualquier evento deportivo encuen-
tran en los organismos unos aliados que les otorgaran

la posibilidad de difundirse y ampliar su poder, es decir,
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se genera una relacion estrecha entre ambos sectores.
Esto ocurrira mientras los érganos deportivos justifi-
can practicas laborales que podrian ser cuestionables,
ya que los deportistas se convierten en trabajadores a
los que se les extrae el maximo posible en cuestion cor-
poral, mental o de imagen, sin que las repercusiones
parezcan importantes, ya que para la mayoria de los

atletas estas apareceran tiempo mas tarde.

Asi mismo, en los paises o ciudades que se eligen
como sedes de los juegos se producen y justifican
practicas de explotacién obrera, so pretexto de que
es necesario difundir los ideales deportivos o termi-
nar de generar la infraestructura deportiva necesaria
para el evento. Estos elementos, en los que los orga-
nismos deportivos asumen un rol trascendental, gene-
ran o producen espacios a diferentes escalas, desde lo
corporal hasta lo global. Al menos las organizaciones
deportivas funcionan como intermediarios entre el
patron, que seran las empresas, y el trabajador, y ayu-

daran a generar y abrir mercados.

Domingo Rodriguez (2003, p. 205) coincide con
Brohm (1993, p. 205), que considera que los organis-
mos deportivos internacionales son similares o fun-
cionan de la misma manera que una corporacién
econ6émica o una empresa, ya que obligan a la figura
del deportista a competir entre si por un mayor re-
conocimiento que se traduzca en mayores ganancias.
Esto a su vez propicia que el deporte se convierta en
un espectaculo de masas con todo el aparato publi-
citario en el que intervienen las marcas patrocinado-
ras, los organismos deportivos internacionales y los
Estados. Por lo tanto, el deporte actualmente es visto
principalmente como un espectaculo generado por
grandes empresas capitalistas a partir de sus distin-
tas relaciones de poder, de las que surgen: la industria
deportiva de productos, como camisetas, uniformes y
servicios deportivos; desarrollo del deporte con base
publicitaria, como los torneos de barrios patrocinados
por diversas marcas; exaccion o succion de ingresos; e
ingresos de ciudadanos a través de diversos medios a

partir del trabajo relacionado con los grandes eventos.
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EL COI es uno de los organismos mas antiguos en el
mundo y fue fundado a finales del siglo X1x, en 1894,
por el barén Pierre de Coubertin, quien era pedagogo
e historiador de profesion. El pensaba que el deporte
deberia ser una forma civilizada de dirimir conflictos
y de generar desarrollo social, y ademas forma el nue-
vo olimpismo como una manera de mostrar unidad
entre las naciones y de expresién contra las guerras.
EL COI es el maximo organismo regulador del depor-
te en el mundo, se maneja de forma completamente
independiente (Reyes, 2006, p. 91) y tiene como ob-
jetivos fundamentales el impulso y la promocion del

deporte a nivel mundial.

EL COI tiene un director general o presidente que
maneja el organismo a nivel mundial, mientras que
en cada pais se forman comités olimpicos nacionales
(Reyes, 2006, p. 91). De manera global y local, el cor
tiene areas dedicadas a las finanzas, comunicaciones,
desarrollo social y médico. En su conjunto, todo el
organismo vigila la correcta preparacion y cumpli-
miento de las decisiones que toma el consejo directi-
vo, ademas de la organizacién y divulgacion de todos
los eventos que esta institucién organice; por lo tanto,
también busca negociar e influir en los distintos orga-
nismos gubernamentales encargados de los deportes,

la educacion y la cultura (Reyes, 2006, p. 91).

EL COI participa en varios programas de asistencia
o de colaboracion para la soluciéon de diversas proble-
maticas. Es comin que se alie con otras instituciones
como la ONU, con quien apoya a ninos y jovenes des-
plazados, principalmente, por las guerras. Todos los
paises que deseen integrarse al deporte olimpico de-
beran ser parte del col, por lo que en todos los paises
existe un comité olimpico perteneciente al COI, pero
administrado por cada Estado. A su vez, cada comité
olimpico esta integrado por instituciones u organis-
mos locales de cada disciplina olimpica. Entre los es-
tatutos mas claros y difundidos del cor esta el influir
politicamente en cada nacion a través de los comités
nacionales para asi contribuir a la paz mundial. Esto

también, segun Pulleiro (2016, p. 201), le permite al

col tener una influencia de ida y vuelta con las carac-
teristicas locales de cada nacion, ya que difunde con-
ceptos como la solidaridad o el acondicionamiento
deportivo y adopta a su vez caracteristicas propias de
cada pais que se manifiestan a través de cada deporte

que pueda ser parte del col.

El cor es el organismo a nivel internacional que
tiene el monopolio de la organizaciéon deportiva. En
su Carta Olimpica, menciona que solo “los comités
nacionales olimpicos reconocidos por el col tienen
competencia para inscribir a los participantes en los
Juegos Olimpicos” (Reyes, 2006, p. 91). Esto implica
que cada pais debe aceptar y generar las modifica-
clones reglamentarias necesarias y a cualquier nivel
gubernamental, ademas de desarrollar el deporte
olimpico para que, como nacién, puedan tener re-
conocimiento del cor y de sus estructuras (Reyes,
2006, p. 91). Por su parte, la Federacién Internacio-
nal de Futbol Asociacion se fund6 en 1904 y es la
encargada de organizar, reglamentar, estructurar y
administrar el futbol a nivel mundial. Todo el futbol
profesional esta regulado por la ries, por lo que ac-
tualmente cuenta con mas de 211 paises miembros

reconocidos.

EL COlI'y la FIFA, a través de sus organismos, tienen
injerencia en cada pais donde tienen representacion.
Estos dos organismos se manifiestan principalmen-
te en dos megaeventos deportivos que se celebran
cada cuatro anos: los mundiales de futbol y los Juegos
Olimpicos. Los megaeventos deportivos “son compe-
ticiones a gran escala que tienen una relevancia glo-
bal y atraen un gran ntimero de participantes, espec-
tadores y medios de comunicacion” (Pulleiro, 2016, p.
201). Son precisamente estos megaeventos los que de-
portistas, aficion y medios esperan con ansia, y hacen
casi cualquier tipo de cuestiones para asistir y para
tener un papel trascendental ahi. Los paises o ciuda-
des buscan la forma en que puedan ser elegidos como
anfitriones de alguno de estos eventos. Es una forma
para que las urbes sean vistas en todo el mundo y se

reconozcan como destinos turisticos o de inversiones.
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Después de Atenas 1898, los segundos Juegos
Olimpicos se desarrollaron en Francia en 1900 y du-
raron cinco meses debido a que uno de los objetivos
fundamentales era mostrar a la Francia moderna y
el desarrollo econémico y social parisino (Rodriguez,
2008). En 1924, Paris seria la sede de otros Juegos
Olimpicos. Durante el periodo del fascismo euro-
peo tuvieron lugar los Juegos Olimpicos de Berlin en
1936, los cuales serian aprovechados por Adolf Hitler
y el partido nazi para difundir y propagar la ideolo-
gia fascista al mundo. Incluso en algin momento la
realizacion de los juegos se mantuvo en duda y el cor
obligd a que Alemania no utilizara los juegos para su
difusion. Anos después, Rusia organiza el Mundial del
Futbol de 2018, que tenia entre sus objetivos mostrar
a la Rusia postsoviética inserta en el capitalismo glo-
bal y como una potencia econémica, lo cual se de-
muestra en el desarrollo urbano y en la tecnologia
impuesta en los nuevos estadios. Las ciudades sedes
reciben grandes inversiones de patrocinadores o go-
biernos, asi como un ntmero fuerte de turistas por

este tipo de eventos.

Existen, sin embargo, riesgos de que los beneficios
de la organizacion de estos eventos sean pocos e inclu-
so contraproducentes. El que todos los ojos del mun-
do estén puestos sobre unas ciudades expone también
los rasgos negativos de cada sede, por lo que también
es comun que se utilicen estas “vitrinas” para realizar
protestas y para que se cuestione lo que ocurre en la
nacion. “La organizaciéon de un megaevento depor-
tivo no asegura per se ganancias de caracter politico
[...] existe la posibilidad de que se expongan los pun-
tos débiles del Estado organizador” (Pulleiro, 2016,
p- 201). Esto ha quedado de manifiesto en varios
eventos, por ¢jemplo, el Mundial de 2014 en Brasil
estuvo enmarcado por protestas nacionales contra el
gobierno de, en ese momento, Dilma Rousseff, por
supuestos actos de corrupcion y aumento en el precio

de los transportes.

Si bien las ganancias de los paises sedes pueden ser

cuestionadas, lo relativo a las ganancias de las mar-
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cas no esta en discusion, por lo que ellas buscaran, a
través de los organismos deportivos, el lugar que re-
presente mejor sus intereses y les permita acceder a
nuevos mercados y consolidar los ya existentes. Prue-
ba de ello es la preocupacion por un aparente estan-
camiento o posible caida en la poblacién interesada
en algunos eventos debido a la sobredemanda en en-
tretenimiento que existe hoy en dia en el mundo, por
lo que el cor ha buscado la manera de atraer a gente
joven a sus eventos con la incorporacion de deportes

urbanos como escalada, skateboard o break dance.

Los megaeventos deportivos también han servido
para que se “ataque” desde fuera al pais anfitrién. Los
elementos geografico-politicos se manifiestan enton-
ces en los espectaculos deportivos masificados, pues
se aprovecha también la atenciéon del mundo en una
ciudad para evidenciar los desacuerdos internaciona-
les. En plena Guerra Fria, los Juegos Olimpicos de
Mosct 1980 fueron boicoteados por los paises aliados
de los Estados Unidos de América. La causa oficial
fue la invasion del pais comunista a Afganistan, por lo
que no asistieron en total mas de 60 paises en rechazo
a las politicas internacionales de la URss, dentro de los
que se incluyen Chile, Argentina y Paraguay, paises
que vivian dentro de dictaduras militares acusadas de
ser patrocinadas por la Agencia Central de Inteligen-
cia (c1a) y de ser regimenes extremadamente violen-
tos. En respuesta, la URss y sus aliados, como Cuba
y Vietnam, boicotearon los Juegos Olimpicos de Los
Angeles 1984; la razon oficial era que no habia con-
diciones de seguridad para los deportistas del bloque
soviético del mundo. En ambos casos, el cor intentd
rescatar los juegos y servir como intermediario entre
los Gobiernos de EE. UU. y la URSS, aunque las inter-
mediaciones y los intentos por salvar los juegos fueron

infructuosos.

A inicios de la década del 2000, en el parque in-
dustrial de EL salto en Jalisco, México, inici6 una
huelga por la busqueda de derechos laborales en la
fabrica de llantas Euzkadi, en ese momento propie-

dad de la empresa alemana Continental Tire. En el
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conflicto se involucraron los Estados de México y de
Alemania. Una comision sindical viajaba cada afio a
la convenciéon de la llantera en el pais europeo, sin
obtener respuesta, hasta que se acercaba el Mundial
de Alemania 2006. El Gobierno germano intervino
en el conflicto y obligd a la empresa a asumir los con-
tratos y cumplir con las leyes que les habian dado la
razon a los trabajadores en México. La razén fue que
el Gobierno no queria que el mundial sirviera para
mostrar al mundo la forma de trabajo de una empre-

sa de origen aleman.

Los paises sedes de los megaeventos deben rea-
lizar diversas adecuaciones en practicamente todos
los sentidos debido a que los organismos reguladores
imponen normas de organizacion y de logistica, por
lo que los paises anfitriones deberan hacer cambios
en la infraestructura urbana y la seguridad, e inclu-
so deben realizar modificaciones en politicas publicas
para poder recibir apoyo de distintos organismos in-
ternacionales o de gobiernos locales e internacionales
(Saboya & Noguera, 2014; Radicchi, 2012 y Hiller,
1998, citados en Pulleiro, 2016, p. 200).

Hasta finales del siglo XX, estos megaeventos eran
exclusivos de los paises altamente desarrollados, don-
de la infraestructura cumplia con los requisitos de la
riFA y del cor pulleiro (2016, p. 200) menciona, sin
embargo, que existi6 en las primeras dos décadas del
presente siglo una tendencia a la apertura hacia pai-
ses en vias de desarrollo, ya que los eventos se rea-
lizaron en Suréfrica (Mundial 2010), China (Juegos
Olimpicos de 2008), Brasil (Mundial 2014 y Juegos
Olimpicos 2016) y Rusia (Mundial 2018). Esto indi-
ca una apertura politica hacia tendencias distintas, ya
que estos paises son o fueron parte del acuerdo in-
ternacional denominado BRICS (Brasil, Rusia, India,

China y Surafrica).

Los paises BRICS se consideran emergentes, tienen
cierta estabilidad politica y econémica, estan densa-
mente poblados y se muestran como destinos atrac-
tivos para las inversiones extranjeras. Por lo tanto,

mostrar el avance o estabilidad mediante los eventos

deportivos era fundamental para su desarrollo. Es
necesario sefialar que esta conjunciéon internacional
tiene como una de sus caracteristicas no estar com-
pletamente alineados con los designios de los Estados
Unidos de América vy, por el contrario, buscaron en
algiin momento ser vistos como un gran contrapeso.
Por lo mismo, en no pocos espacios internacionales
se les vio como una posibilidad de modificar o alterar
el orden y jerarquia mundial internacional e incluso
fueron vistos como un bloque anticapitalista, cuestion

alejada de la realidad.

Por su parte, el col y la rira, en su discurso do-
minante, afirman que buscan brindar a todas las na-
ciones del mundo la posibilidad de organizar algin
evento deportivo para influir con la cultura del de-
porte en sus naciones, por lo que elegir a estos pai-
ses caracterizados como periféricos o semiperiféricos
les permitia a estos organismos deportivos continuar
con su discurso de apertura. Dentro de la globaliza-
cion neoliberal, los discursos de integracion mediante
ciertas actividades, como la organizaciéon de eventos
mundiales, son constantes y necesarios para lograr
el éxito deseado, por lo tanto, todas las instituciones
involucradas venderan estos eventos como parte de
una inminente integraciéon al mundo desarrollado,
aunque en realidad lo que se logra es permitir que
los intereses financieros penetren y transformen los
sistemas culturales a través de la masificacion de estos
eventos (Uribe, 1999, p. 13). Esto pasé con México
y la organizacion de los Juegos Olimpicos 1968 y los
mundiales de 1970 y 1986, asi como con los ya men-

cionados casos de Brasil, China, Surafrica y Rusia.

La globalizaciéon neoliberal es también profundi-
zada por la FIrA y el col ya que, por ejemplo, permiten
y difunden la compra de accesorios que se utilicen en
sus eventos, los cuales han sido fabricados en paises
asiaticos y comercializados en practicamente cual-
quier calle del mundo. Por e¢jemplo, para el Mundial
de Sudafrica 2010, el baléon con el que se jugd fue
denominado Jabulani, que se convirtié en un acceso-

rio extremadamente valioso y difundido por la misma
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rirA desde el anuncio de que este se presentaba como
la mejor opcioén para tener un mejor espectaculo de-
portivo, ya que al ser mas ligero propiciaba la postbi-
lidad de mas goles. El balon era de la marca alemana
Adidas, hecho a mano por diferentes artesanos alre-
dedor del mundo en sitios como Michoacan, México,

y comercializado en el resto del mundo.

Lo mismo ocurre con la ropa deportiva y la ex-
plotacion de la imagen de los deportistas. Esto, como
menciona Lefebvre en varias obras, permite que el es-
pacio cotidiano se llene de simbolismos ¢ imaginarios
colectivos y se estén produciendo espacios de consu-
mo de actividades que ocurren en lugares completa-
mente alejados del entorno local. Por ello, también en
esto se identifican las relaciones de poder que tienen
a los organismos deportivos que permiten, difunden y
actiian como intermediarios entre marcas, gobiernos

y publico consumidor.

Los megaeventos deportivos tienen todas las ca-
racteristicas de lo que David Harvey (2012, pp. 155-
156) lama la destruccion creativa del territorio, que
es la modificacién de un uso o de ciertas caracteristi-
cas del territorio para sustituirla por una actividad o
por infraestructura que permita una mayor acumu-
lacion de capital. En el mundo se vive un proceso de
edificacion de estadios deportivos en la época neoli-
beral, en donde antes existia otro uso, por ejemplo, el
hoy estadio Akron esta construido en una zona ejidal
cercana a un area natural protegida. Para realizar las
nuevas construcciones se destruye todo lo que exis-
tia con el pretexto de que la ciudad sera vista a nivel
mundial y que la nueva infraestructura urbana dotara
a la ciudad de elementos globales que permitiran el

desarrollo econémico de todo el pais.

Esto se da porque la actividad previa o el espacio
anterior deja de servir a “los intereses y necesidades
del capital [...] hay que destruirlo y construir otro con
una nueva configuracion totalmente distinta” (Harvey,
2012, p. 160). Esto propicia que los demads sectores
como el gubernamental o la poblacién local tengan

que “adaptarse a las exigencias de remuneracion del
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capital invertido en el terreno” (Harvey, 2012, p. 161),
aun si lo que se requiere es eliminar cualquier forma
de organizacion existente o imponer un agente nuevo
como el elemento de mayor importancia y al que hay
privilegiar, papel que, en este caso, representan los

organismos deportivos.

EL COI y la FIFA propician que en las ciudades se-
des se modifique el paisaje a partir de la estructura
urbana que beneficie y vaya acorde a la acumulacién
del capital y a la especulacion financiera, aunque es-
tas nuevas urbanizaciones no vayan acordes con las
necesidades de la poblacion local, por lo que en este
marco los Estados son al menos agentes pasivos ante
este proceso, aunque en realidad son impulsores de
ello (Harvey, 2012, p. 156). La conformacién de los
Estados neoliberales a partir de la década de 1980
coincide completamente con la ya mencionada trans-
formacion de los intereses de los Juegos Olimpicos
que pasaron a ser un generador de ganancias econo-
micas, por lo tanto, es también a partir de estas fechas

que las transformaciones urbanas son mas evidentes.

EL COI y la FIFA, en su relacién con capitales pri-
vados y con los Estados, han sido capaces de gene-
rar relaciones espaciales novedosas e influir en una
confirmacién o reorganizaciéon econémica y politica a
nivel global (Harvey, 2012, p. 161). Quizas uno de los
aspectos mas importantes para senalar es que, st bien
en apariencia el col y la Fira buscan el bien comun,
todas estas transformaciones son, en general, bien re-

cibidas por las sociedades locales.

Pero el trabajo de aceptaciéon de la destruccién
creativa del territorio también estd influenciado por
elementos propagandisticos que fomentan “determi-
nadas identidades locales o regionales, apoderandose
a veces de sentimientos populares muy arraigados de
vinculacién” al medio o al lugar que ha sido destrui-
do, aunque este podra ser venerado al nombrar una
calle o un estadio que haga alusiéon al pasado y que
conecte lo anterior con la nueva actividad, pero, si
esta persuasion no funcionara, los duefios del capital

o los organismos impulsores son “capaces de recurrir
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a todo tipo de subversion politica, maniobras legales
y hasta la fuerza bruta para despejar el terreno de sus

planes” (Harvey, 2012, p. 162).

Los posibles beneficios de la organizacién de los
megaeventos deportivos son, al menos, cuestionables.
ELFMI y el BM han estipulado medidas financieras y po-
liticas que han sido implementadas por varios Estados
en el mundo, sin embargo, existen diversos ejemplos
de que esas mismas medidas han sido las causantes de
severas crisis econéomicas. Ante este panorama, el cOl
y la FIFA se manejan con aspectos similares, y aunque
en el discurso se presenten como organizaciones de be-
neficencia, asistencialistas y encargadas de procurar el
progreso, la realidad es que, al menos en los tltimos
30 afios, estan mas cerca de generar condiciones ad-
versas para las naciones, al igual que el FMI o el BM.
LAs politicas impuestas por los organismos financieros
mundiales son sentidas principalmente en los ahora
llamados paises emergentes. Los organismos deporti-
vos globales, mediante la organizaciéon de los grandes
eventos, han generado consecuencias de todo tipo en
los mismos paises en vias de desarrollo, por lo que pa-
reciera que, en realidad, solo difunden, consciente o
inconscientemente, “el proceso de globalizacion y las
politicas neoliberales [que] han servido solamente para
beneficiar a las grandes corporaciones y a sus aliados
nacionales en su obsesion permanente por la acumula-

ci6on y reproduccién del sistema” (Uribe, 1999, p. 15).

En el periodo neoliberal, el ocio es extremada-
mente explotable por las grandes corporaciones. Los
trabajos son cada vez mas demandantes, la sociedad
tiene largas horas de trabajo, y ademas hay que consi-
derar los trayectos de ida y vuelta hacia los centros de
trabajo, por lo que el tiempo de ocio es cada vez me-
nor, pero nunca habia sido tan explotado como aho-
ra. Las empresas buscan apropiarse de ¢l al fomentar
actividades que “aniquilen” el espacio y sean de con-
sumo inmediato, por lo que el deporte se convierte en

una actividad necesaria y difundida.

El espectaculo deportivo se convierte entonces en

un elemento de tradicién, de legitimacion y de susti-

tucion justificable de otras actividades, por lo que se
vuelve “obligado” su consumo en fines de semana o
en tiempos libres de las personas. En esto también se
identifican las alianzas de poder entre los organismos
internacionales con los locales y los gobiernos que fo-
mentan la practica y el consumo deportivo como una
forma de ocupacién y de generacion de identidades,
aunado a que se convierte en una forma permitida,
desde los distintos poderes, en la que las personas se

pueden manifestar, expresar o disentir (Rodriguez,

2008, p. 11).

Los Juegos Olimpicos de Japon 2020 son un ejem-
plo de lo que es hoy el coL EN el marco de la pandemia
por el covid-19, el evento debid realizarse en 2020;
sin embargo, este tuvo que ser pospuesto un afio. EL
col modifico las fases clasificatorias y se negd a pen-
sar en la posible cancelacion de los juegos debido al
costo economico que generaria. El presidente del cor,
THomas Bach, realiz6 declaraciones en diferentes
ocasiones en las que menciond: “En este momento,
no tenemos ninguna razon para creer que los Juegos
Olimpicos de Tokio no se inauguraran el 23 de ju-

lio... No hay plan B” (Alvarez, 2021).

Conclusiones

La geografia politica es una ciencia que ha tenido una
evolucion constante a lo largo de su historia y paso de
estudiar la distribucién y organizacion de los Estados
a analizar todas las relaciones de poder existentes, asi
como las influencias locales y globales que se tienen
en una naciéon. El cor y la rira son dos organismos
que han crecido en importancia e influencia econo-
mica y politica en el mundo a partir de sus relaciones
de poder con empresas, organismos internacionales

y Estados.

EL COI y la FIFA imponen la agenda deportiva en el
mundo, pero con ese pretexto también imponen nor-
mativas culturales, urbanas, politicas y econémicas.
Estos dos organismos cumplen funciones similares

a las del FMI y el BM. POr lo tanto, es necesario reali-
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zar diversos analisis desde distintas perspectivas para
comprender su operacion. Dichos analisis pueden ser
desde la geografia politica, para asi indagar en sus
tunciones y las relaciones de poder que les permiten

subsistir e imponer agendas en el mundo.

Los organismos deportivos internacionales se han
convertido en organizaciones especulativas finan-
cieras, intermediarias y de influencia politica. Tejen
estructuras de poder y alianzas que, en el mejor de
los casos, permitiran que una parte de una ciudad o
algunas personas puedan salir de las condiciones de
pobreza en las que han crecido; sin embargo, al re-
producir las politicas tipicas de las instituciones capi-
talistas, generan las mismas condiciones para que se
reproduzca la pobreza y la desigualdad social en el
mundo al mercantilizar el tiempo libre, la actividad
fisica y buscar las formas de monetizar todo lo que

sea posible.
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